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Como Nascem 

os Produtos? 



• Pesquisas/Estudos 

– Mercado: Consumidor, Tendências,.... 

– Interna: P&D ou Produção 

 

• Benchmark 

 

 

• Fornecedores 
– Ingredientes, Embalagens, Fragrâncias 

 



A inovação surge quando acreditamos que tudo 

pode ser melhorado. 

 



O sucesso de um negócio está relacionado à 

capacidade de buscar o diferente. 

 

É preciso estar aberto para o inesperado. 

Desta forma será possível reconhecer uma 

descoberta ou uma oportunidade quando 

damos de cara com ela.  

 



Inovação é a exploração com sucesso de 

novas ideias.  

 

Sucesso significa aumento de faturamento, 

acesso a novos mercados, aumento das 

margens de lucro, entre outros benefícios. 

 



Criatividade e inovação são coisas distintas, 

porém dependentes. 

 

Criatividade é pensar coisas novas. 

  

 Inovação é fazer coisas novas. 

 

A inovação, portanto é fruto da criatividade.  



"Everyone talks about new ideas, but there 

aren't any"  

 

Patrick Poiterin,  

packaging development  

and innovation manager, COSI.  

“Todos falamos de novas ideias, mas não há nenhuma” 



Só  5% dos lançamentos de 2010 

eram realmente inovadores  

Consultoria Nielsen.  
 



O estudo considerou como conceito de inovação os 

produtos que criaram novas categorias, estimularam 

novos usos, mudaram hábitos dos consumidores ou 

geraram vendas adicionais para sua categoria.  
 

 

Com base nisto dos 15,8 mil produtos lançados em 

2010, nada menos de 95% são similares ou mesmo 

versões de produtos existentes no mercado.  

São os “Mee too”.  

 



 



Partindo da premissa de que os desejos das mulheres mudam, 
assim como a sua visão da beleza, mas que o desejo de estar 
linda, independente de idade, é perene, a Lancôme desenvolveu o 
Corretivo de Pele Avançado Visionnaire [LR 2412 4%], um 
tratamento de pele global desenvolvido a partir de uma única 
molécula. 
 
De acordo com a empresa, a molécula LR 2412, protegida por 17 
patentes, é capaz de se "auto-propagar" através das camadas da 
epiderme, desencadeando uma série de micro-transformações 
nos tecidos, resultando numa pele com textura mais fina, rugas e 
poros minimizados e irregularidades pigmentares e vasculares 
reduzidas. 

Os laboratórios da marca estudaram cerca de 20 derivados do 
ácido jasmônico (de plantas), ou ‘molécula sinal’, durante mais de 
10 anos para imitar sua capacidade reparadora em um composto 
que apresentasse perfeita afinidade com a pele humana. 
 
Também foi utilizado um metal raro não revelado para criar a 
fórmula. Ele funciona como um agente catalisador, permitindo 
que o processo ocorra em uma única etapa. 
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Principais tendências recentes 

• Tendência 1:Proteção Solar 

– Solar Beauty  

– Novos ingredientes não filtros solares 

– Apelos ao “novo sensorial” 

– Filtros naturais 

– Novas tecnologias de partículas e revestimentos 

– Sem receio de ser “Nano” 



– Tendência 2: Cosmetogenômica 

 

– Células tronco vegetais 

– Teoria dos Telômeros 



• Tendência 3: Cosméticos Orais 



• Tendência 3: Cosméticos Orais 



• Tendência 4:Cosméticos Naturais 



• Tendência 5: Hair Care Premium 

 

 

– Anti estress oxidativo dos cabelos 

– Preservar a melanina dos fios 

– Envelhecimento dos cabelos 



• Tendência 6: Proteção Infrared 
 

 

– Stress térmico 

– Testes de eficácia 

– Suporte científico 
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Emulsificantes 

Emolientes 

Umectantes 

Estabilizadores 

Viscosidade 

Suspensores 

Quelantes 

Conservantes 

Fragrâncias 

 

Formulação de um 
Produto Cosmético 

Ingredientes  

Funcionais 



Sistema Conservante Convencional 
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Sistema Conservante Não Convencional 
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Mais tendências... 



Cada vez menos conseguimos conhecer as pessoas 

se nos relacionamos com elas tendo apenas como 

drivers  sua idade, sexo, região e classe social.  







Fonte: Troiano Consultoria de Marca 





   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Há vinte anos, saúde era um debate sobre 

doença. 





Hoje o tema saúde 

envolve a 

ECONOMIA DO 

BEM ESTAR. 
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Modelo tradicional de Família 

Há 25 anos Hoje 

65% 51% 

Fonte: IBGE 



Famílias chefiadas por mulheres 

Há 25 anos Hoje 

17% 29% 
Fonte: IBGE 



Média de filhos por mulher 

1.980 2.008 

4,06 2,23 
Fonte: IBGE 



Casais sem filhos – número de domicílios em 

milhões  
DINK (Double Income No Kids) 

1.996 2.006 

5,2milhões 8,6milhões 

Fonte: IBGE 



Pessoas que moram sozinhas 

1.996 2.006 

3,2milhões 6milhões 

Fonte: IBGE 



Fonte: Epidemiologia do Envelhecimento - Prof. Maximiliano Ribeiro Guerra 

 

População idosa - ONU 

 
Países em desenvolvimento - a partir de 60 anos 
 
 
Países desenvolvidos - a partir de 65 anos 

 

 

Terceira Idade, Quarta Idade, Centenários 

 Melhor Idade 



Principais determinantes do envelhecimento 

populacional 

www.who.int/, 2009 
Fonte: Epidemiologia do Envelhecimento - Prof. Maximiliano Ribeiro Guerra 

 



Principais determinantes do envelhecimento 

populacional 

www.who.int/, 2009 
Fonte: Epidemiologia do Envelhecimento - Prof. Maximiliano Ribeiro Guerra 

 

Cerca de 2/3  da 

população mais velha 

vive em países em 

desenvolvimento. 



Em 2.050 o Brasil terá 64 milhões de 

seniores; o que irá equivale r a 30% da 

população. 

Fonte: IBGE - Somatório Pesquisa & Informações a para Brasil Data Sênior Comunicação. 

 



 

Fonte: O Mercado da Senioridade - Somatório Pesquisa & Informações para Brasil Data Sênior Comunicação. 

 





Betsey Johnson summer 2012.  

Too Too Pretty is a new version of the original Too Too fragrance from 2011. 

 







In 1912, the legendary 

fragrance was born from 

a fleeting impression of 

the night-time sky as 

observed by 

perfumer Jacques 

Guerlain.  

Time suspended, 

adored by the 

Impressionists, was the 

inspiration for an iconic 

perfume, L'Heure 

Bleue.   



Jean Paul Gaultier will launch Kokorico By Night.  

The new fragrance for men is a flanker to 2011 Kokorico. 

Kokorico By Night features notes of bergamot, rhubarb, cocoa bean and 

tonka bean. 



Mais tendências... 



• Natureza 

• Segurança 

• Medicinal 

• Autenticidade 

• Água 

• Energia  

• Espiritualidade 

• Tecnologia 

• Tempo 

• De dentro para 

fora 

• Orgânicos 

Inspiração: BRASQUIM e Mercado de Skin care na UE 



Natureza 

• Uso de ingredientes alimentícios: 

Imagem de frutas  

Bom para mim … bom para minha pele 



• Óleo de babaçu 

• Óleo de Jojoba 

• Manteiga de cupuaçu 

• Óleo de buriti 

• Óleo de Murumuru 

Orgânicos 

Natureza 



Segurança 

Procura de “paz” 

Reduzir o stress 

Spas 

Massagens 

Academias 

Procura de “segurança” 
BSE, GMO 
Proteção ativa para a pele 
Autenticidade 
Transparência 



Segurança 

Poluição nas cidades 

Poluição doméstica 

Bactérias 



Medicinais = Cosmecêuticos 

 



Autenticidade 

Valores Tradicionais 
Nostalgia 

“Receitas antigas” 

Produtos industriais “feitos a mão” 

 



Água 



Energia 
Usar a imagem de esportes 

Cuidados específicos 

Cosméticos para esportes 



Espiritualidade 

Bem estar 

Sucesso da aromaterapia 

Cosméticos esotéricos 
 



Espiritualidade 

Bem estar 

Sucesso da aromaterapia 

Cosméticos esotéricos 
 











Espiritualidade 

Lendas 

Sonhos 

4 Elementos 
 

















Envoltos em tecnologia 

Imagem profissional 

O Alvo é a pele 

Tecnologia 



Linhas Masculinas 

Tecnologia 



Tecnologia 



Efeitos imediatos  

Efeitos de longa duração 

Mais tempo  

Sucesso dos Spas 

Tempo 



Tempo 



De dentro para fora 



 

Cosméticos 

Orais 







 











Barbearias 



http://www.happytherapy.com/shop/wallpaper.php?e=4


Uma fragrância supostamente contendo os odores de sangue, suor, saliva e esperma 

foi lançado no Reino Unido na loja de departamentos Harvey Nichols. 

É chamando o perfume "subversivo" e "perturbador“. 

 

O que diz a Empresa:" É amor ou ódio à primeira vista. Como o sangue, suor, 

esperma, saliva, Secretions Magnifiques é tão real quanto um coito olfativo  

 

 

“Secretions Magnifiques é vendido por £ 76 (US $ 150). 

 

Composition: Iodized accord (fucus, azurone), adrenalin 

accord, blood accord, milk accord, iris, coconut, 

sandalwood, opoponax... 

http://www.etatlibredorange.com/boutique/public/upload/productimage/65-89-4.jpg


A  empresa japonesa Breath Palette oferece  kits de pastas de dentes menores e 

com variantes de sabores.  

São 31 pastas dentais diferentes, que estimulam sabores desconhecidos em oral 

care, como chocolate amargo, kiwi, chá verde, banana ou curry.... 





 



“A sociedade do excesso tem um excesso de 

companhias similares, que usam pessoas 

similares, de formação similar, com ideias 

similares, que produzem coisas similares, por 

preços similares e de qualidade similar. ” 

 
Kjell Nordstrom e Jonas Ridderstrale, 

Funky Business: Talent makes capital dance 

 

 



emiro@ekconsultores.com.br 


