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O Mercado Hoje

Tendéncias que o mercado segue
Como nascem os produtos

Pesquisa e Desenvolvimento de produtos
cosmeéticos no Brasil

Tecnologias que o futuro nos reserva.




Desodorante: 9,0%
Cuidados de Pele: 9,1%

Higiene Oral: 8,1%

Banho: 10,2%

Maquiagens: 7,9%

Bronzeador/

Descartaveis: 11,9% Protetor Solar: 4,1%

Preparacao
para barbear: 0,7%

Cabelos: 22,8%

Fragrancias: 16,2%

Fontes: Dados de Mercado ABIHPEC 2011




Valores - Faturamento em milhares de reais

Preparacao para barbear
Bronzeador/ Protetor Solar
Maquiagens

Higiene oral

Desodorante

Cuidados para pele

Banho

Fragrancias

Cuidados dos cabelos

92102

(R$000)

2.321,8 3.486,2

2.391,8
2.661,1
2.678,9
3.008,8

4.750,2

, |

1.193,9 Descartaveis

6.709,5




Volume - Em unidades

Preparacao para barbear | 34.939
Bronzeador/ Protetor Solar § 73.996

Fragrancias

Descartaveis
(Unidades)
17.6 bilhoes

Cuidados para pele

Maquiagens - 820.234
Desodorante — 945.947
Higieneoral (D 1.932.282
Cuidados dos cabelos — 1.960.987
anho RO P R R 133 55




Categorias
: : 2011
Categories - Categorias

Desodorantes Deodorants - Desodorantes 1°
Fragrancias Fragrances - Fragancias 10
Produtos infantis Kids Products - Productos Infantiles 20
Higiene oral Oral Hygiene - Higiene Oral 20
Protecao solar Sunscreen - Proteccion Solar 2°
Produtos masculinos Male Products - Productos Masculinos 20
Produtos para cabelo Hair Products - Productos p/ Cabello 2°
Banho Bath - Bano 29
Maquiagem Makeup - Maquillaje 3°
Produtos para pele Skin Products - Productos para la piel 40
Depilatorios Depilatories - Depilatorios 40

Fontes: Euromonitor Internacional
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* Pesquisas/Estudos
— Mercado: Consumidor, Tendéncias,....

— Interna: P&D ou Producio

e Benchmark

e Fornecedores

— Ingredientes, Embalagens, Fragrancias




A inovacao surge quando acreditamos que tudo
pode ser melhorado.




O sucesso de um negocio esta relacionado a
capacidade de buscar o diferente.

E preciso estar aberto para o inesperado.

Desta torma sera possivel reconhecer uma

descoberta ou uma oportunidade quando
damos de cara com ela.




Inovacao é a exploracao com sucesso de
novas ideias.

Sucesso significa aumento de faturamento,

acesso a novos mercados, aumento das
margens de lucro, entre outros beneficios.




Criatividade e inovacao sao coisas distintas,
porém dependentes.

Criatividade é pensar coisas novas.

Inovagao é fazer coisas novas.

A 1novagao, portanto ¢ fruto da criatividade.




"Everyone talks about new ideas, but there
aren't any"

Patrick Poiterin,

packaging development

and innovation manager, COSI.

“Todos falamos de novas ideias, mas nao ha nenhuma”




SO0 5% dos langcamentos de 2010

eram realmente inovadores

Consultoria Nielsen.




O estudo considerou como conceito de inovacao os
produtos que criaram novas categorias, estimularam
novos usos, mudaram habitos dos consumidores ou

geraram vendas adicionais para sua categoria.

Com base nisto dos 15,8 mil produtos lancados em
2010, nada menos de 95% sao similares ou mesmo

versoes de produtos existentes no mercado.

Sao os “Mee too”’.







LANCOMI
.

Partindo da premissa de que os desejos das mulheres mudam,
assim como a sua visao da beleza, mas que o desejo de estar
linda, independente de idade, ¢ perene, a Lancome desenvolveu o
Corretivo de Pele Avancado Visionnaire [LLR 2412 4%], um
tratamento de pele global desenvolvido a partir de uma unica
molécula.

De acordo com a empresa, a molécula LR 2412, protegida por 17
patentes, é capaz de se "auto- propagar através das camadas da
epiderme, desencadeando uma série de micro-transformagoes
nos tecidos, resultando numa pele com textura mais fina, rugas e
poros minimizados e irregularidades pigmentares e vasculares
reduzidas.

Os laboratorios da marca estudaram cerca de 20 derivados do
acido jasmonico (de plantas), ou ‘molécula sinal’, durante mais de
10 anos para imitar sua capacidade reparadora em um composto
que apresentasse perfeita afinidade com a pele humana.

Também foi utilizado um metal raro nao revelado para criar a
férmula. Ele funciona como um agente catalisador, permitindo
que O Processo ocorra em uma unica etapa.
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Principaits tendéncias recentes

* Tendencia 1:Protecao Solar
— Solar Beauty
— Novos ingredientes nao filtros solares
— Apelos ao “novo sensorial”
— Filtros naturais
— Novas tecnologias de particulas e revestimentos

— Sem receio de ser “Nano”




— Tendencia 2: Cosmetogenomica

— Células tronco vegetais

—Teoria dos Telomeros




e Tendéncia 3: Cosméticos Orais

INNEeovV

INVESTIGACION AVANZADA DE NESTLE Y L'OREAL

INNOVACION MUNDIAL

Anti-Edad
Celular

Jd ad retrasar

el envejecimiento

celular del cuerpo

ANTI-EDAD CELULAR

~

OMPLEMENTO ALIMENTICIO

N: 162524.3

RIDAD
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e Tendéncia 3: Cosméticos Orais

iInNéov < ¢, Qué es Inneov Masa Capilar?
MASA CAPILAR

- Es un complemento nutricional de belleza formulado
especificamente para frenar la caida del cabello y aumentar

su volumen

Su eficacia se ha demostrado cientificamente en un estudio
clinico frente a placebo.

o Menor caida
Qo - Mas volumen
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e Tendéncia 4:Cosmeéticos Naturais

(K




e Tendéncia 5: Hair Care Premium

— Anti estress oxidativo dos cabelos
— Preservar a melanina dos fios

— Envelhecimento dos cabelos




* Tendéncia 6: Protecao Infrared

— Stress térmico
— Testes de eficacia

— Suporte cientifico







Formula¢ao de um
Produto Cosmético

Ingredientes
Funcionais

Fragrancias

Estabilizadores
Viscosidade

Suspensores
Quelantes

Conservantes



Sistema Conservante Convencional

Parabenos

Doadores d

formaldeido Phenoxyethanol

Isothiazolinones




Sistema Conservante Nao Convencional

Fostolipidios

Caprilyl

1f Hexylene glycol

Ethylhexyl glycerin




Sistema Conservante Nao Convencional

Lactoperoxidase/Glucose Oxidase

Acido benzoico

Oleos y Acido sérbico
Essenciais Sorbatos

Alcoois

Isopropilico/ Glucono Delta Lactona

Benzilico




Mais tendeéncias...

BECAUSE BEAUTY HAS MANY FACES




Cada vez menos conseguimos conhecer as pessoas
se nos relacionamos com elas tendo apenas como

drivers sua idade, sexo, regiao e classe social.




COMO SUAPE, EM PERNAMBUCO, SE TORNOU
' ¥ ESPECIAL { 0 MAIOR POLO DE INVESTIMENTOS DO PAIS
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Clinica estetica

Valdete & Jandira




Fonte: Troiano Consultoria de Marca






Ha vinte anos, saude era um debate sobre
doenca.




23/04/1075 04/09/1974 04/04/1973

28/02/1973

& veja

Cood)ime




Hoje o tema saude
envolve a

ECONOMIA DO
BEM ESTAR.
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Alimentos

S

Clinicas de Medicina
Dermatologia Preventiva
e 9!.-3' Farmécias
Plastica
Saldes de
ECONOMIA DO :
D SSE)aS " e ESTAR beleza
dy >pds P
y p Artigos
Lab Medicina E§port|vos
Freventva Seguradoras
Cosmeéticos Academias

.......

Odontologia










Modelo tradicional de Familia

652 Bl

Ha 25 anos
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Populacao idosa - ONU

Paises em desenvolvimento - a partir de 60 anos

Paises desenvolvidos - a partir de 65 anos

Terceira ldade, Quarta ldade, Centenarios
Melhor Idade

Fonte: Epidemiologia do Envelhecimento - Prof. Maximiliano Ribeiro Guerra




Principais determinantes do envelhecimento

populacional
Figure 1. Total fertility rate and life
expectancy at birth: world, 1950-2050
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Fonte: Epidemiologia do Envelhecimento - Prof. Maximiliano Ribeiro Guerra

www.who.int/, 2009



Principais determinantes do envelhecimento

Cercade 2/3 da
populacao mais velha
vive em paises em
desenvolvimento.

populacional
Figure 3. Life expectancy at birth: world and
development regions, 1950-2050
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Fonte: Epidemiologia do Envelhecimento - Prof. Maximiliano Ribeiro Guerra

www.who.int/, 2009



Em 2.050 o Brasil tera 64 milhoes de
seniores; o gue ira equivale r a 30% da
populacao.
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Fonte; Somatorio Perquisa & formagtes

Fonte: O Merca
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| | ] ﬂ consideram os produtos

@ | ineaenE| ¢ Servicos plenamente adequados

S G = el 45 8038 necessidades

do da Senioridade - Somatorio Pesquisa & Informacdes para Brasil Data Sénior Comunicacao.




Brazil Female Successful launches
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Avon - Outspoken Fergie

Natura Ekos
Pitanga Preta
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In 1912, the legendary
fragrance was born from
a fleeting impression of
the night-time sky as
observed by

perfumer Jacques
Guerlain.

Time suspended,
adored by the
Impressionists, was the
Inspiration for an iconic
perfume, L'Heure
Bleue.




Jean Paul Gaultier will launch Kokorico By Night.
The new fragrance for men is a flanker to 2011 Kokorico.
Kokorico By Night features notes of bergamot, rhubarb, cocoa bean and

tonka bean.




Mais tendéncias...
What's hot...

Hiche




* Natureza

* Seguranga

* Medicinal

* Autenticidade
. A;g%cz

* Energia

* Espiritualidade
* Tecnologia

* Tempo

* De dentro para

fora

* Organicos

Inspiracao: BRASQUIM e Mercado de Skin care na UE




Natureza

* Uso de ingredientes alimenticios:
Imagem de frutas

Bom para mim ... bom para minha pele

' CHOC




Natureza

Oleo de babagu
Oleo de Jojoba

Manteiga de cupuaGu

Oleo de buriti

Oleo de Murumuru

~

S
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Organicos

nt [ accenl Su

AVEDA uruku

eye acqce



Procura de “seguranca”

Seguranga BSE, GMO

Protec¢ao ativa para a pele

Procura de “])élZ” Autenticidade
Transparéncia

Reduzir o stress
Spas
Massagens

Academias




Seguranga

Poluicao nas cidades
Poluicao doméstica

Bactérias
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Autenticidade

Valores Tradicionais
Nostalgia
“Receitas antigas”™
Produtos industriais “feitos a mao™

PHARMACIA DO CENTRO . RJ

GRANADO

g
‘ 7 ,L"_
ik 3

5 ’.' 1: .
. .



Commevous,

vore peau [ESRILE,
3~

Quekjary 0p0es uora de
welcendie.

:,'Bau fatigue
eal stress

éine) —

\Prot

® vegetalel
{

'pst |

| : o~ 1,3.‘."?..1‘
) 1 ] e

~d™
v
v

AVGENRNTE, VOS O 1) es

et G Nouve&EL

& DIOaramme

pollution

cecadille camy

(Marsiavec le temps et la pO“Uthn,
votre capital oxygene diminue
peu a peu ot les cellules de 3
pedu sont alors & bout e souffle.

Ty with 1w and
urogreasively dimin

bo

Iution, Your, coyeen) TEvsol e
and shin ey ATE A0 0L




Usar a imagem de esportes
Energia Cuidados especificos

Cosmeéticos para esportes

Oal S QUAND VOTRE CORPS LE DEMANDE



Espiritualidade

Bem estar
Sucesso da aromaterapia

Cosmeéticos esotéricos

MO 112 1101 vl



Espiritualidade

Bem estar
Sucesso da aromaterapia

Cosmeéticos esotéricos

ESCUTE O SEU CORACAO. -
LIBERTE O SEU ESPIRITO. -

A fragrancia da harmonia.




. OTHER BATH BAAr

A groovy grab bag of bra
you to savor. Mmmm. Scr
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Bispalanca
perfume -
com cheiro
de Jesus
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Formulated to soothe gullty consclence and kill sins on contact.
And smell divine! Blue Q Is the World Leader In Sin Removal
Products, and whether your salvation comes In a pump, spray or
tube, Wash Away Your Sins lets you commune with confidence. Save
yourself, save others| Features terriflc Easter Lily fragrance plus
Rosemary, Aloe and other restorative botanlcals.

DIRECTIONS FOR USE:

. REMOVE MOIST TOWELETTE
. DEVOUTLY WIPE AWAY WRONE-DOING
« SPOT CHECK FOR STUBBORN SUILT

« WIPE AGAIN AS NEEDED

« DISCARD SINS IN WASTE RECEPTACLE
. 60 FORTH PURIFIED & MOISTURIZED

DA WN -

WITH ALDE, EASTER LILY & CITRUS.
INGRETGENTS; PURIALD WATER (AQUAL ACSHL “" ““u
0""926

DENAT, ALK, POLTGIYCOSIEE. POLYSORBATE 20
NONOXYNOL-, SORBIC ACID, ALOE VERA,
NDC Mo BAMSTBOTT
JT» wre.s ©2901 aLve § FITTSFIELD, WASs  MADE 1N USA

BENTALIONIUN CROBDE, FRACRANCE,

bl
7"80301™™ 1




PURE VEGETABLE BASE SOAPS
FORTIFIED WITH FANCY BOTANICALS

(Quick
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(O HORMONAL

(O MID-LIFE CRISIS

(O PRIMA DONNA COMPLEX
() OBSESSIVE COMPULSIVE
CO NYMPHOMANIAC

CO MADLY IN LOVE
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Espiritualidad

_endas
Sonhos

4 Elementos

S



ChampaCa, an ancient, wild, persimmon-
colored Indonesian flower, is one of the key
iIngredients in the perfume and has been
used for hundreds of years to create sensual
ambience in elite temples. It is said this
flower can be smelled from hundreds of
miles away.

THIS EXOTIC, LIMITED-EDITION, HIGHLY POTENT FLORAL PERFUME TOOK A
YEAR AND A HALF TO DEVELOP. ITS BOTANICAL ESSENCES ARE SOURCED
FROM PLANTS THAT WERE HANDPICKED FROM SOUTH AMERICAN RAIN-
FORESTS AND EXOTIC ISLANDS IN THE INDIAN OCEAN.
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gift rituals

o gest df fecte, amis










Tecnologia

Produtos Multi funcionais

La plus précise des armes anti-rides Guerlain

wre fes fides

Imagem profissional

O Alvo ¢ a pele
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RAZOR
DEFENSE"

Daily
Foaoe Scrub

Neutrogena®

Tecnologia
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ONEP SCRANS  WCH LATHEW

NETWT 33 QZ [80g]

SKIN

Linhas Masculinas oy BN
Neutrogena'

Are-grore e forTam

NET WT 3.5 OZ [100g]




Tecnologia

LUTIOMN
ERTIRS

iquid is so last year!

% what are you waiting for? Call your AVON Representative, 1 BOO FOR AVON
or go to AVON.com. In Canada, call 1800 265 2866 or go to AVON.ca.

Introducing
INSTANT
MANICURE
Dry Nail
Enamel Strips

Instant Manicure is
real nail anamel that
goes on dry. Just peel
them off the strip
then press on, smooth
out and fold over

No smudges, no drips,
no waiting. Color and
shine lasts up to 14
days. To take off,
simply use nail

enamel remover

Mol & wesevg Teddy To Go

AV O N




Tempo

Efeitos imediatos

Efeitos de longa duracéao

S

Mais tempo

Une peau idéale.
Voyez, touchez,
sentez |a différence.

Sucesso dos Spas

[STEL | AUDE




Tempo

CAPTURE




De dentro para fora

s Demandez conseil - o -..-.;,._,
AN S NN )
5 0% G, a votre pharmacien. 'u', * Al ‘. m

IMEDEEN"

i, -

v i RIEAFER

IMEDEEN®

OENOBIOL

NUITRITION = COSMETIOUE

NUTRITION ET BEAUTE




NUTRICE

FEVISTA DR Fisch
Al
‘I’.’E“mf“?ff Por que a antimatéria
: ( DASEC desapareceu do universo?

ﬁﬂ 2 88 JALAPAO

i Pistas do passado humano
i" R em um patrimdnio natural
i \ ENTREVISTA

= \ Lingisa fala sobre diversos
m Beleza em pilylas
%2 Cosméticade dentro para fora
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Brew Tracy Stern ToxXic
Beauty Salon Tea at your

| next tea party. This herb-
infused green tea is packed

| with antioxidants, ginkgo,
lemongrass and botanicals. |

| $24; tracystern.com

Luna Tea Cakes come in green
and white tea formulations,
| and contain antioxidant-rich
ingredients like blueberry and
pomegranate. $1.49 each; visit
' lunabar.com for retail locations

|

|
L

First Blush's refreshing ‘

translations of classic cabernet,
merlot, rose and chardonnay
grapes yield nonalcoholic juices
that are rich in polyphenol
antioxidants. $3.99; Whole
Foods stores nationwide

Oral Fixation
Antioximints satisfy
sweet-tooth cravings |
while providing healthy
doses of green tea.
$2.99; oralfix.com

* Waiora's bio-available (translation: |
immediately absorbed into your
system) Essential Daily Nutrients
beverage offers vitamins, minerals
and polyphenols fused with nutrient-
dense acai and goji berries. $49.95
for four; waiora.com



BORBA

SKIN BALANCE WATER

About BORBA

Skin care bps
Sign up for BORBA madl

Find BORBA near you or shop online

Enter 2P [ever]

Privacy Palicy | Terms of Use | Contact Us




FIND OUT WHAT YOU NEED FAST WITH OUR
ORDER BY PHONE: 1-866-52

LOGIN | EF SHOPPING CART | ¥ ct
WHERE INNER HEALTH MEETS OUTER BEAUTY ™

Shop by Age | Supplements . Cleansers | Moisturizers | Tre

BEAUTIFULLY DELICIOUS!

Skin Balance Crystallines are often copled but never equalled

Try themland you'll know why.

n) 1'1 "! -

Clarifiying E . Replenishing
To promote clear skin Finning Age Defying To help banish dry skin
Leam Wmore) To support elasticity and tone To promote a youthful glow Leam Wove)

Leam Wore) Leam Wwore) iy E24 S . 5



Natural e refrescante em 8 sabores com vitamina
0% acgucar, baixo sodio e sem conservantes

4824
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Tempos Modernos

Terminel —
com o jorge Serto
amiga??
e como ele

reagiu?

'I l }”:"".

tradugdo: Chongas.com.br

Eu ainda
nao sei, o
Twitter caiu










Barbearias




smiley®: the very first anti-stress perfume

smiley ©

Prescription free happiness, now available?! smiley offars a unisex and universal range of products with micro-nutrients to activaets happiness! Its sacra!
The formula is basad on natural bio-chemistry combining theobromine with phenylethylamine derived from pure cocos extract. This psycho-stimulan
cocktail is available in a whole range of preparations using galenical pharmacolagy. A 100% medical look for a unigue therapy, the rangs is revealed out ¢
the confined box of tha luxury perfume industry! This anti-stress remedy is to be consumad without any moderation: In tha showaer, in the bath, for spacifi
use anytime you wish! The formulae are preservad in exclusive perfume bottles developad by the prestigious glassmaking techniques of Saint-Gobain an
designad by ora-ito, the most sought-after designer of his generation. Mothing like it to contain the happy tharapy!

{
]

RO
happiness is no where else: discover its formula!

Sparkling-fruity but also delightfully spicy and weoody-musky, smiley's olfactive formula
surprises and hypnotises with a pure concentrate of optimistic notes. smiley starts off
with a sparkling note which fades into a delightful cheerful somewhat spicy scent for
thrilling moments! Genarouws, smiley offars a warm, woody, musky wrapping. Who
could refuse some drops of optimism in his daily life? You will find the same
regenerating and energising active aromas in the whole smiley range. -

note de téte
bargarmone, orange
piment baies

note de cosur
cacag praline
CLFACGAD

note de fond
patchoull, myrrha, moss


http://www.happytherapy.com/shop/wallpaper.php?e=4

Uma fragrancia supostamente contendo os odores de sangue, suor, saliva e esperma
fo1 lancado no Reino Unido na loja de departamentos Harvey Nichols.

E chamando o perfume "subversivo" e "perturbador®.

O que diz a Empresa:" E amor ou 6dio a primeira vista. Como o sangue. suor
bl bl

esperma, saliva, Secretions Magnifiques € tao real quanto um coito olfativo

“Secretions Magnifiques ¢ vendido por £ 76 (US § 150).
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sandalwood, opoponax... , S

Composition: lodized accord (fucus, azurone), adrenalin
accord, blood accord, milk accord, itis, coconut,



http://www.etatlibredorange.com/boutique/public/upload/productimage/65-89-4.jpg
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RREAT- PALETTE

TOOTHPASTE & MOUTHWASH KIT

A empresa japonesa Breath Palette oferece kits de pastas de dentes menores e
com variantes de sabores.

Sdo 31 pastas dentais diferentes, que estimulam sabores desconhecidos em oral
care, como chocolate amargo, kiwi, chd verde, banana ou curry....
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i RUIT.® SOD : et
RAL F MCED :
T‘“::‘EN‘T“E"WA y NATURAL FRUIT FLAVOR
Ay ; NUTRIENT ENHANCED :

Looks like a soda.
Feels like a spa.

Replenish, rejuvenate and refresh with Renew airforce® Nutrisoda®. ‘Each delicious
vatermelon and blueberry sip embodies a full gram of dietary fiber and amino acids
or healthy digestion and a strong immune system. B-vitamins to combat fatigue and
rovide energy. Zero sugar, zero sodium, zero caffeine, zero fat, zero aspartame. Few
alories. And water filtered four times for extra purity.

sood for you. Good to drink. Call us the Good Soda. - » WWW.NUTRISODA.COM g [ )}d Soda




Cosmetic Soft Drinks - L’'Oreal and Coca Cola

Launch Lumae
Coca-Cola has signed with L'
Oreal in an agreementtolaunch
a new skin enhancing beverage.
The productwillbe called Lumaé
and will be a beverage based on
tea targeted towards women over
25 years old who wanttotake
care oftheir skin wellness. Coca-
Cola wants that market itself
more as cosmet. .
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“A sociedade do excesso tem um excesso de

companhias similares, que usam pessoas

simi]

ares, de formacao similar, com ideias

simi]

precos similares e de qualidade similar.

ares, que produzem coisas similares, por
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Kjell Nordstrom e Jonas Ridderstrale,

Funky Business: Talent makes capital dance




EK Consalting

emiro(@ekconsultores.com.br




