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EDITAL DE LICITACAO N.2 07/2017 ,
CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO ESTADO DO PARANA
PROCESSO LICITATORIO — MODALIDADE CONCORRENCIA
TIPO TECNICA E PRECO

RETIFICACAO DE EDITAL

Comunicamos que, devido a alteracao de alguns dados contidos no edital, foi
promovido um Evento de Alteracao, cuja publicacao foi disponibilizada no Diario
oficial do Estado do Parana, bem como no Jornal Bem Parana do dia 01/09/2017.
Dessa forma, peco atencao dos senhores quanto a conferéncia de vossas propostas,
a partir de 01/09/2017. Enfatizamos também que a data de abertura dos envelopes foi
alterada para o dia 17/10/2017.

Em consideracdo aos pedidos de esclarecimentos apresentados, referentes ao Edital
07/2017, informamos que foram realizadas as retificacées destacadas a seguir.

Em relacao ao Briefing, anexo V do edital:

1- No item 11, foi retirado o item “Observacdo”, em que eram sugeridas trés datas
comemorativas, referentes ao setor farmacéutico, para a elaboracdo da campanha. Foi
optado pelo apontamento de apenas uma data comemorativa, a fim de promover a
isonomia no julgamento das propostas;

2- Nos itens 13, 14 e 16, foram realizadas alteracdes, com a finalidade de readequagéo ao
item 11. No item 13, o periodo de veiculacao, de doze meses, passou para trinta dias e no
14, a verba foi reajustada para R$ 200.000,00. Em relacdo ao item 16, foi elencado apenas
um tema para a campanha, sendo suprimidas quaisquer informacdes que fizessem mencgao
as outras datas comemorativas. A exigéncia para elaboracdo de pecas para trés midias
digitais (Facebook, Instagram e Twitter) passou para apenas uma, o Facebook.

3- Foi inserido o item 18, de forma a tornar claro que o briefing € um instrumento de apoio
apenas a elaboracao da campanha simulada, e ndo retrata a realidade da contratacao.
Nos itens 13.1.1 e 13.1.2 do edital foram elencadas as pontuacdes de cada quesito a ser
julgado pela Subcomissao Técnica, de forma a evitar conflitos na somatdria final.
Finalmente, foi retirada a clausula 4.2.2 do edital, que trata a respeito da impossibilidade de
participacao de sociedades integrantes de um mesmo grupo econdmico, pelo fato de nao
haver embasamento legal para isso.

Curitiba, 31 de agosto de 2017.

Edivar Gomes
Presidente da CPL
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EDITAL DE LICITACAO N.2 07/2017 ,
CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO ESTADO DO PARANA
PROCESSO LICITATORIO — MODALIDADE CONCORRENCIA
TIPO TECNICA E PRECO

O CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO ESTADO PARANA- CRF-PR, com sede
na Rua Presidente Rodrigo Otavio n® 1296, Hugo Lange, Curitiba - Parana por meio de sua
Comissao Permanente de Licitacdo, instituida pela Portaria n® 1565/2017, e consoante os
termos da Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010, pela Lei n® 8.666/93, de 21/06/93 e suas
alteracdes e, ainda, pelo estabelecido no presente edital e seus anexos, torna publico que
realizara licitacdo na Modalidade Concorréncia, tipo técnica e preco sob o regime de
empreitada por preco global, para a contratacdo do objeto indicado no item 1, transcrito a
sequir.

DATA DE ABERTURA: 17/10/2017.
HORARIO: 09h00min
ENDERECO: Rua Presidente Rodrigo Otavio n? 1296, Hugo Lange, Curitiba — Parana.

1. DO OBJETO

1.1. Contratacdo de agéncia de publicidade para execucado dos servicos de divulgacgéao,
compreendendo a criacdo, producao, distribuicao, veiculacdo e controle de campanhas
institucionais e publicitarias do CRF-PR.

1.2. O servico descrito no item 1.1 limita-se a matérias institucionais do CRF-PR, em carater
informativo, educativo e de orientacédo social, mediante veiculagdo em emissoras de radio
AM e FM e outros meios de comunicacao, em conformidade com o disposto no art. 37, § 1¢,
da Constituicdo Federal, sendo vedado o custeio de publicidade que, direta ou
indiretamente, caracterize promoc¢ao pessoal de servidores publicos ou agentes politicos.

2. DO VALOR ESTIMADO
2.1. O valor estimado da despesa para o periodo da contratacdo é de R$ 312.500,00
(trezentos e doze mil e quinhentos reais).

3. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
3.1. As despesas decorrentes da contratacdo do objeto do presente contrato correrdo a
conta do elemento 6.2.2.1.1.01.04.04.005.009 — Servico de Divulgacao e Publicidade.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. Poderao participar desta licitacdo as empresas que possuam o ramo de atividade em
consonancia com o objeto da proposta e que tenham obtido o certificado de qualificacéo
técnica expedido pelo CEMP (Conselho Executivo das Normas Padrado), bem como
atendam a todas as condicdes exigidas, inclusive quanto as documentacdes constantes
desse edital e seus anexos.

4.2. Nao poderao participar da presente licitacao:

4.2.1. Os interessados que se encontrem com faléncia decretada, em processo de
recuperacao judicial ou extrajudicial, concurso de credores, dissolucdo, liquidacao,
empresas estrangeiras que nao funcionem no pais, nem aqueles que tenham sido
declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao Publica ou punidos com
suspensao do direito de licitar e contratar com o CRF-PR.
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4.2.2. Consércio de empresa, qualquer de seja sua forma de constituicdo ou quaisquer
interessados que se enquadrem nas vedacdes previstas no artigo 9° da Lei n® 8.666, de
1998.

5. DO CREDENCIAMENTO

5.1. No dia, hora e local designados para a abertura dos envelopes de propostas técnicas,
as licitantes deverao se apresentar para o credenciamento junto a Comissdao Permanente
de Licitacdo por um representante com poderes para tomar qualquer decisdo e praticar
todos os atos relativos ao procedimento licitatério em seu nome.

5.2. O credenciamento far-se-a pelo represente legal da proponente ou por procuracao
mediante instrumento publico ou particular, em original, com firma reconhecida ou
com assinatura que puder ser certificada como auténtica na sessao, mediante
comparagcdo da assinatura da licitante com o respectivo documento de constituicdo
(estatuto ou contrato social, registro comercial, ato constitutivo, em vigor).

5.3. Devera ser apresentado, em se tratando de representante legal, o ato constitutivo da
licitante (estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro comercial,
registrado na Junta Comercial ou, tratando-se de sociedades civis, o ato constitutivo
registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas), acompanhado da ultima
alteracao, se houver, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigacoes em decorréncia de tal investidura.

5.4. O documento para credenciamento do representante devera ser exibido acompanhado
da cédula de identidade ou documento equivalente, a_parte dos envelopes que
contenham a documentacéao e as propostas quando da abertura da sessao.

5.5. Nao sera permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de uma
licitante.

5.6. Somente o representante devidamente credenciado podera usar da palavra,
apresentar manifestacées e assinar atas, bem como renunciar ao direito de interpor
recurso.

5.7. A proponente arcar4d com todos os custos diretos ou indiretos para a elaboracao e
apresentacao de sua proposta, independentemente do resultado deste procedimento
licitatorio.

6. DA IMPUGNACAO E DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO

6.1. Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar esse edital por irregularidade na
aplicacao da Lei 8.666/1993, devendo protocolar o pedido até 5 (cinco) dias Uteis antes da
data fixada para a abertura dos envelopes, devendo a Administracao julgar e responder a
impugnacao em até 3 (trés) dias uteis.

6.2. Decaira do direito de impugnar os termos desse edital de licitacdo perante a
administracdo, o licitante que néo o fizer até o segundo dia util que anteceder a abertura
dos envelopes.

6.3. Os pedidos de esclarecimentos referentes ao processo licitatério deverdo ser
enviados a Comissao Permanente de Licitacao até trés dias Uteis anteriores a data fixada
para abertura da sessao publica.

6.4. A Comissdo Permanente de Licitacdo decidira sobre a impugnacao e respondera os
esclarecimentos solicitados no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas.

7. DA DISPONIBILIDADE DOS ENVELOPES E DO EDITAL
7.1. Os envelopes destinados a entrega das propostas e demais documentos das licitantes
deverao ser retirados na recepcao do CRF-PR. Estes serdo padronizados da seguinte
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forma: cor amarelo ouro, tamanho 22,8cm x 32,4cm, com timbre e endereco do CRF-PR,
sem qualquer outra identificacao. )

7.2. Os envelopes contendo as PROPOSTAS TECNICAS e as PROPOSTAS DE PRECOS
deveréo ser protocolados na sede do CRF-PR, impreterivelmente até a data e o horario de
abertura.

7.3. Os envelopes contendo os DOCUMENTOS DE HABILITACAO deverdo ser
entregues somente pelas licitantes classificadas no julgamento final das
PROPOSTAS TECNICAS, em data oportuna a ser divulgada no decorrer da licitacao.
7.4. Nao havendo expediente na data marcada, ficara a reuniao adiada para o primeiro dia
util subsequente, mantidos o horario e o local, salvo disposicao em contrario.

7.5. O edital e seus anexos poderao ser retirados na sede do CRF-PR de segunda a
sexta-feira, das 08h30min as 17h00min, com a Comissao de Licitacéo, ou solicitado através
do e-mail licitacao@crf-pr.org.br ou ainda através do site www.crf-pr.org.br, no item
licitacbes.

8. DA HABILITACAO

8.1. Os documentos de habilitagdo poderao ser apresentados, em original ou por qualquer
processo de cdpia autenticada por Tabelido de Notas, ou cépia ndo autenticada, desde que
exibido o original para conferéncia pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagao,
ou ainda publicacdo em 6rgéao da imprensa oficial.

8.1.1. Serdo aceitos, também, como originais, os documentos assinados digitalmente,
mediante certificagéo digital.

8.2. Os documentos abaixo discriminados deverao ser entregues em envelope fechado,
contendo em seu lado externo e frontal as informacdes a seguir:

AO CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO PARANA
PROCEDIMENTO LICITATORIO N2 07/2017
MODALIDADE CONCORRENCIA
LICITANTE:

CNPJ:

“ENVELOPE N2. 05” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.3. Das licitantes classificadas serao exigidos:

8.3.1. Documentacao relativa a habilitacao juridica, conforme art. 28° da Lei 8666/93:
a) Contrato social e alteracdes posteriores devidamente registradas no 6rgao competente,
ou alteracdo consolidada ou certidao simplificada expedida pela Junta Comercial. Quando
se tratar de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por acdes, apresentar estatuto
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, devidamente
registrados e atualizados;

b) No caso de Microempreendedor Individual a empresa devera apresentar o Certificado da
Condicao de Microempreendedor Individual;

c) A licitante, para o cumprimento dos itens acima, devera apresentar declaragéo firmada
por seu representante legal de inexisténcia de alteracées posteriores referentes aos
documentos apresentados, conforme modelo constante no anexo IV, sob pena de
inabilitacéo;

d) Ficam dispensadas da exigéncia do item “a”, assim como do subitem “c”, as empresas
que apresentarem certidao simplificada expedida pela respectiva Junta Comercial com data
de expedicao nao superior a 60 (sessenta) dias até a data do certame;

e) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhado do
comprovante da diretoria em exercicio.
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8.3.2. Documentacéo relativa a regularidade fiscal e trabalhista, conforme art. 29° da
Lei 8666/93:

a) Prova valida de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver,
relativa a sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
da licitacao;

c) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
apresentacao de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagéo das Leis do
Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de 1° de maio de 1943. (Inciso incluido pela
Lei n® 12.440, de 2011).

8.3.3. Documento para cumprimento do disposto noinciso XXXIIl do art. 7°da
Constituicao Federal:

a) Declaracao, segundo modelo constante do anexo lll, sob as penas da Lei, de que nao
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e que
também nao emprega menor de dezesseis anos, conforme disposto no inciso V, do artigo
27 da Lei n? 8.666/93, acrescido pela Lei 9.854/99.

8.3.4. Documentacado relativa a qualificacdo técnica, conforme art. 30° da Lei 8666/93
e art. 4° da Lei 12.232/10:

a) Atestado(s) de capacidade técnica, fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou
privado, comprovando que o licitante prestou ou esta prestando servigos pertinentes e
compativeis com o objeto da presente licitacao;

b) Certificado de qualificacdo técnica expedido pelo Conselho Executivo das Normas
Padrao.

8.3.5. Documentacao referente a qualificacao econémico-financeira, conforme art.
31° da Lei 8666/93:

a) Demonstragdes financeiras do ultimo exercicio social - ano base 2016 (balanco
patrimonial anual com demonstracbes contabeis de resultados), devendo estar
acompanhada dos Termos de Abertura e Encerramento. No caso de nao existir o
fechamento das demonstragdes financeiras do ultimo exercicio social, sera aceito o do
exercicio imediatamente anterior; ]

b) Caso os documentos relativos a qualificacao econdmico-financeira (Indices de Solvéncia
Geral, Liquidez Geral e Liquidez Corrente e Patrim6nio Liquido) estejam com sua validade
expirada perante o SICAF, fica a licitante obrigada ao encaminhamento dos documentos
validos, bem como a apresentacdo de memoéria de célculo para demonstracdo da
capacidade financeira, caso a mesma nao conste da certiddo, utilizando-se as formulas
abaixo:

SG = ATIVO TOTAL
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

LG = ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

LC = ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE

Onde: SG - Solvéncia Geral LG — Liquidez Geral LC — Liquidez Corrente
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c) As empresas que apresentarem BALANCO PATRIMONIAL com resultado negativo, em
qualquer dos indices de Solvéncia Geral (SG), Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente
(LC), deverdao comprovar patriménio liquido no minimo igual ou superior ao valor maximo
anual admitido para o procedimento licitatério.

d) Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, ou de execucao patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica;
8.3.6. Nos termos do artigo 32, § 2° e §3° da Lei 8.666/93, sera exigida Certidao de
Situacao do Fornecedor, de forma detalhada, emitida pelo SICAF para verificacao da
validade dos documentos de Regularidade Fiscal Federal (Receita Federal, FGTS e INSS),
Regularidade Fiscal Estadual/Municipal (Receita Estadual e Receita Municipal) e
Qualificagdo Econdémico-Financeira (Indices de Solvéncia Geral, Liquidez Geral e Liquidez
Corrente e Patrimonio Liquido).

8.3.6.1. Caso esses documentos estejam com sua validade expirada perante o SICAF, fica
a licitante obrigada ao encaminhamento de cépia dos respectivos documentos com os
prazos validos.

8.4. Havendo irregularidade na documentacao apresentada ou apresentacdo em
desacordo com o estabelecido neste edital, a licitante sera inabilitada, sem prejuizo das
penalidades cabiveis.

8.5. As microempresas, as empresas de pequeno porte e 0s microempreendedores
individuais deverao apresentar toda a documentagdo exigida neste edital incluindo a
regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricdo, nos moldes do artigo 43
da Lei Complementar n® 123/2006 e do artigo 4° do Decreto n® 8538/2015.

8.6. Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal das empresas
mencionadas no item anterior, serd assegurado o prazo de 05 (cinco) dias uteis, cujo termo
inicial correspondera a divulgacao do resultado da fase de habilitacao, prorrogaveis por
igual periodo, a critério desta Entidade, para a regularizagédo da documentacao, pagamento
ou parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddes negativas ou positivas com
efeito de certidao negativa.

8.6.1. A nao regularizagcdo da documentacdo, no prazo previsto no subitem anterior,
implicara decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sancoes previstas no art.81
da Lein® 8.666, de 21 de julho de 1993, sendo facultado a este 6rgao convocar os licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, ou revogar a licitacao.

8.7. Caso algum dos documentos de habilitagdo apresentados na licitagdo esteja vencido, a
Comissao Permanente de Licitacao podera, conforme lhe faculta o § 32 do art. 43 da Lei n®
8.666/93, efetuar consulta ao 6rgdao responsavel pela emissdo do documento para
verificagdo de sua regularidade.

8.8. A ndo apresentacdo dos documentos nos prazos previstos nos itens anteriores
importara na inabilitacdo da licitante. Nao serd admitida, em hipétese alguma,
complementacgéo ou retificacdo posterior da documentacao apresentada.

8.9. Se a licitante desatender as exigéncias habilitatérias, a Comissao Permanente de
Licitacao examinara a proposta subsequente, na ordem de classificacao, verificando a sua
aceitabilidade e procedendo a habilitacdo da licitante e assim sucessivamente, até a
apuracao de uma proposta que atenda ao edital, sendo a respectiva licitante declarada
vencedora.

8.10. Ao final da sessao, na hipbtese de inexisténcia de recursos, sera feita, pela Comissao
Permanente de Licitacdo, a adjudicacdo do objeto da licitacdo a licitante declarada
vencedora, com posterior encaminhamento dos autos ao presidente do CRF-PR, para
homologacao e decisao quanto a contratagao.
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8.11. Para fins de validacdo de documento no qual ndao conste prazo de validade, sera
considerado valido aquele com a data de emissao nao superior a 60 (sessenta) dias,
com excecao daqueles referentes aos itens 8.3.1, item “a” e 8.3.4, item “a”.

9. DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS TECNICAS

9.1. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicacao publicitaria,
pertinente as informacdes expressas no Briefing (Anexo V), e de um conjunto de
informacoes referentes a proponente.

9.1.1. O plano de comunicacdo publicitdria sera composto dos seguintes quesitos:
raciocinio basico, estratégia de comunicacao publicitaria, ideia criativa e estratégia
de midia e nao midia.

9.2. O conjunto de informagdes referentes a proponente sera composto dos seguintes
quesitos: capacidade de atendimento, repertério e relato de solucoes de problemas
em comunicacao.

9.3. As Propostas Técnicas deverao ser apresentadas em 03 (irés) envelopes distintos,
sendo 02 (dois) envelopes para a apresentacdo do plano de comunicacao e 01 (um)
envelope para o conjunto de informacoes referentes a proponente.

9.3.1. O plano de comunicacao sera apresentado em 02 (duas) vias, uma sem qualquer
tipo de identificacdo do proponente e a outra com a devida identificacdo de autoria,
conforme segue:

9.3.1.1. O envelope fornecido previamente pelo CRF-PR com a via ndo identificada do
plano de comunicacdo sera padronizado e sem nenhuma identificacdo da proponente,
devendo a licitante interessada comparecer na sede do 6rgao, no endereco indicado no
predmbulo deste edital, e solicita-lo junto a Comisséo de Licitacdo, mediante documento
que ateste a retirada.

9.3.1.2. E vedada a aposicao no envelope padronizado ou nos documentos nele
contidos, de qualquer informacao, marca, sinal ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante ou da autoria da via nao identificada do plano de
comunicacao, em qualquer momento anterior a abertura dos envelopes com a via
identificada. A via nao identificada do plano de comunicacao devera ser apresentada
em papel OFF SET branco gramatura 75 g/m? tamanho A4, branco e sem timbre, sem
grampear, devendo ser observadas as demais exigéncias de formatacao constantes
do item 9.4.2.1 desse edital.

9.3.1.3. Os invélucros padronizados com a via nao identificada do plano de comunicacao
publicitaria s6 serao aceitos pela Comissao Permanente se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqgueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante, estando sujeitos a
desclassificacao do certame aqueles que nao atenderem ao quesito.

9.3.2. O envelope com a via identificada do plano de comunicagéo ficara a cargo dos
licitantes, e devera ter o mesmo teor do envelope nado identificado, porém sem os
exemplos de pecas da ideia criativa, conforme item 9.4.2.”c”, contendo em seu lado
externo e frontal as seguintes informacdes:

AO CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO PARANA
PROCEDIMENTO LICITATORIO N207/2017
MODALIDADE CONCORRENCIA
LICITANTE: .........

CNPJ:

PROPOSTA TECNICA
“ENVELOPE N2, 02” - PLANO DE COMUNICACAO (VIA IDENTIFICADA)
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9.4. Para efeito de elaboragao do plano de comunicacgao, a licitante devera apresentar uma
Campanha Publicitaria Institucional simulada de acordo com o Briefing (Anexo V), com
verba compativel, incluindo todos os fatores componentes das despesas, desde custos de
producédo, servicos de terceiros, veiculacao, tributos, etc.

9.4.1. A elaboracao do plano de comunicacdo com base na simulacdo da Campanha
Publicitaria Institucional devera observar os seguintes pontos:

a) Para fins de calculo da distribuicdo da verba para a producao e veiculacao da campanha
simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$ 312.500,00
(trezentos e doze mil e quinhentos reais);

b) Na campanha simulada, a licitante devera utilizar-se dos valores da Tabela Referencial
de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO), e
dos precos de tabela dos veiculos de comunicacao;

c) Serao desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor superior ao
valor mencionado no item 9.4.1 “a”, ou que consignarem pregos inexequiveis.

9.4.2. O plano de comunicacao a que se propde a campanha institucional simulada deve
ser elaborado com base nas informagdes contidas no Briefing— Anexo V, devendo englobar
0s seguintes quesitos:

a) Raciocinio basico — Conteldo escrito de no maximo 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas
por lauda, tamanho de letra 12, onde a licitante devera demonstrar seu entendimento
especifico sobre o CRF-PR e suas necessidades de comunicacao contidas no Briefing
(Anexo V);

b) Estratégia de comunicacao publicitaria — Texto no qual serao definidos os conceitos
e a linha tematica, que de acordo com o raciocinio basico, devera fundamentar e defender
as linhas gerais da proposta de solucao do problema de comunicacdo apresentado no
Briefing, formulando a defesa dessa opc¢ao. (Tamanho: maximo de 2 (duas) laudas, 20 a 25
linhas por lauda);

c) Ideia criativa — Contelldo com o maximo de 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda)
em que a empresa interessada apresentara a sintese da estratégia de comunicacao
publicitaria, expressa sob a forma de mensagem, que devera assumir a forma de um slogan
passivel de ser usado nas acdes de comunicacdo. A ideia criativa deve constituir uma
proposta de solugdo para o problema especifico de comunicacdo. Como parte deste
quesito, a empresa interessada devera apresentar uma campanha publicitaria simulada
com exemplos de pecas que qualifiguem e quantifiquem objetivamente a proposta de
solucao do problema especifico de comunicagao, sendo sucinto e objetivo. Serdo aceitas
pecas sob a forma de roteiros e textos, limitado a duas op¢des de ideias para cada tipo de
peca. A apresentacao podera ser feita em layout e storyboard,

d) Estratégia de midia — Exposta na forma de texto, tendo como parédmetro a estratégia de
comunicagao publicitaria, a ideia criativa e a verba estimada para campanha, deverao
conter no maximo 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda) — (ndo computados o plano
de distribuicao das pecas e as tabelas), apresentando: a justificativa para a estratégia e
a tatica recomendada, o conhecimento e a analise do publico prioritario da campanha,
revendo seus habitos de comunicacao; a simulacao de planos de distribuicdo de pecas,
buscando justificar as op¢des escolhidas, sendo meramente exemplificativa. Serao aceitos
como anexo da estratégia de midia: tabelas, graficos e planilhas que identifiquem o resumo
do plano de midia por meio e por tempo, demonstrando as pecgas a serem veiculadas e
suas respectivas quantidades, insercdes, custos nominais de producao e de veiculagéo. E
necessario anexar as tabelas de precos de veiculos.

9.4.2.1 O plano de comunicacao publicitaria — via nao identificada, devera ser redigida
em lingua portuguesa, excecao feita a expressdes técnicas do uso corrente, com clareza,
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sem emendas ou rasuras, a ser elaborado da seguinte forma:

e Em papel OFF SET A4, branco - gramatura 75 g/m?;

e Com espacamento “1,15” entre linhas;

e Com texto em fonte “ARIAL”, tamanho 12 pontos;

e As folhas que compdem o plano deverdo vir, impreterivelmente, soltas e numeradas,
nao podendo ser encadernadas em espiral ou em qualquer outro formato.

9.4.2.2. O plano de comunicacdo publicitéria - via identificada, devera conter o mesmo
teor da via nao identificada, porém nao sera necessaria a apresentacdo das pecas
publicitarias da campanha simulada. Este envelope ficara em posse somente da Comissao
Permanente de Licitacao.

9.5. O conjunto de informacdes referentes a proponente que compoe a proposta
técnica devera ser entregue em 01 (um) envelope, a cargo da proponente, contendo em
seu lado externo e frontal, as seguintes informacdes:

AO CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO PARANA
PROCEDIMENTO LICITATORIO N2 07,/2017
MODALIDADE CONCORRENCIA
LICITANTE.........
CNPJ:
PROPOSTA TECNICA
“ENVELOPE N2, 03” - CONJUNTO DE INFORMACOES REFERENTES A PROPONENTE

9.5.1. O conjunto de informacoes referentes a proponente que compoe a proposta
técnica devera ser composto pelos seguintes quesitos:

9.5.1.1. A capacidade de atendimento, que devera ser comprovada por meio de:

a) Quantificagao e qualificagdo dos profissionais técnicos e administrativos da interessada
que serdo colocados a disposicdo do CRF-PR, nas areas de planejamento, criagao,
producado, midia e atendimento, sendo obrigatéria a apresentagdo de curriculos sucintos
(maximo de cinco linhas por profissionais, com nome, formacao e experiéncia);

b) Relacdo de, no maximo, 3 (irés) clientes atendidos pela interessada nos ultimos 12
meses, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um dos clientes;

c) Descrever a sistematica de atendimento, discriminando as necessidades da
interessada, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em
condicdes normais de trabalho para a criacdo de pecga avulsa ou campanha e a elaboracao
de plano de midia;

d) Os prazos necessarios para a criagao de campanhas e elaboracao de planos de midia;
e) Descricdo das instalagcdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis para a
execugao do contrato;

f) A discriminacdo das informacbes de comunicacdo e marketing que colocara
regularmente a disposicdo do CRF-PR sem 6nus adicional, durante a execugao do
contrato.

9.5.1.2. Repertorio: devera ser comprovado por meio de apresentagdo de material
produzido e veiculado pela empresa interessada, sob a forma de pecas e respectivas
memodrias técnicas, nas quais se incluira apresentacao sucinta do problema que a peca se
propOs a resolver. A empresa interessada podera apresentar uma peca para 0s meios de
comunicacao descritos no Briefing (Anexo V). Cada peca devera conter ficha técnica com a
identificacdo da empresa interessada, data de producgédo, periodo de veiculacdo e a
indicacao de pelo menos dois veiculos que a divulgaram. Nao é necessario que as pecas
sejam referentes a uma Unica campanha. A(s) peca(s) devera(ao) ser fornecida(s) em
CD-R, DVD-R ou impressa(s) em folha A4, de acordo com o(s) meio(s) de comunicacao
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escolhido(s).

9.5.1.3. Relato de Solucoes de problemas em Comunicacao: Apresentacdo de, no
maximo 02 (dois) cases, 0s quais deverao estar impressos em papel OFF SET A4 branco
com gramatura 75 g/m?, com folhas soltas e numeradas, fonte Arial normal, tamanho 12,
espacamento 1,15 entre linhas, com até 25 linhas cada lauda.

9.5.2. A Subcomisséao Técnica de Licitacao podera, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalacbes e da aparelhagem disponivel para a
realizacdo dos servicos objeto dessa concorréncia, com o fim de comprovar a capacidade
técnica da empresa.

9.5.3. A critério do CRF-PR, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou nao
vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

9.5.4. Em nenhuma hipétese podera ser alterado o contetudo da proposta apresentada, em
relacdo a proposta técnica ou qualquer condicao que importe a modificacdo dos seus
termos originais, ressalvadas apenas aquelas destinadas a sanar evidentes erros
materiais, alteracoes essas que serao avaliadas pela Comissao de Licitacdes do CRF-PR e
pela Subcomissao Técnica.

9.5.5. As propostas néo poderao estar rasuradas e nem sofrido alteragao com corretivo de
texto.

9.5.6. A proposta devera ser entregue com folhas numeradas em ordem crescente.

9.5.7. A apresentacao da proposta em desacordo com as exigéncias desse edital, de seus
anexos € da legislagdo pertinente, acarretara na desclassificacao da empresa
proponente e sua exclusdo do certame.

9.5.8. A ndo comprovagao de qualquer quesito obrigatério levara a desclassificacao da
proposta da empresa interessada.

10. DA PROPOSTA DE PRECOS
10.1. A proposta de pregos devera ser entregue em envelope fechado, contendo em seu
lado externo e frontal as seguintes informacdes:

AO CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO PARANA
PROCEDIMENTO LICITATORIO N207,/2017
MODALIDADE CONCORRENCIA
LICITANTE: .........

CNPJ:

“ENVELOPE N2. 04” - PROPOSTA DE PRECOS

10.2. Da forma de apresentacéao:

10.2.1. A proposta devera atender aos termos desse edital e ser apresentada impressa em
lingua portuguesa, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, em uma via, com suas folhas
numeradas e rubricadas e a Ultima assinada pelo representante legal ou procurador,
de acordo com o Anexo Il (Modelo de Carta Proposta), devendo:

10.2.2. Conter a razao social, o numero do CNPJ, inscricao estadual e o endereco completo
da empresa licitante, bem como a data e o nome legivel de seu representante
legal/procurador que assina a proposta.

10.2.3. Conter a descricao do objeto da licitacao e os valores, em algarismos e por extenso,
compreendendo:

a) Percentual de desconto que sera oferecido, referente aos custos internos da agéncia,
baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Parana — SINAPRO-PR,;
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b) Percentual de desconto sobre os honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE,
incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por terceiros;

b1) Excluem-se custos referentes a producdo de pecas e matérias cuja confeccao ou
distribuicdo proporcione a contratada o desconto de remuneragédo de agéncia, concedido
pelos veiculos de comunicacdo, conforme Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do
CENP - Conselho Executivo das Normas Padré&o.

10.2.4. Conter DECLARACAOQ de que na sua proposta, os valores apresentados englobam
todos os custos operacionais da atividade, incluindo, além do lucro, fretes, seguros, tributos
incidentes, bem como quaisquer outras despesas, diretas e indiretas, inclusive, porventura,
com servicos de terceiros, incidentes e necessarios ao cumprimento integral do objeto
desse edital e seus anexos, sem que caiba a proponente direito de reivindicar custos
adicionais. )

10.2.5. Conter DECLARACAO de que esta de pleno acordo com todas as condicoes e
exigéncias do presente edital e seus anexos.

11. DA CONSIDERACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E PRECOS

11.1 Nao serdo aceitas propostas com vantagens ou ofertas que nao sejam previstas nesse
edital, nem o oferecimento de vantagens sobre a proposta mais baixa.

11.2. SO sera aceita uma proposta de precos e uma de técnica por licitante, ndo podendo a
empresa ofertar opcao.

11.3. Os prazos de validade das propostas deverao ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias,
contados da data da entrega da proposta.

11.4. As propostas que omitirem o prazo de validade conforme previsto no item 11.3, serao
entendidas como validas pelo periodo de 60 (sessenta) dias corridos.

11.5. No caso de divergéncia entre valores expressos em algarismos e por extenso,
prevalecera o valor por extenso.

12. DO PROCEDIMENTO DA LICITACAO

12.1. O processamento e julgamento da licitacdo serdo efetuados pela Comissao
Permanente de Licitacao, com o auxilio de uma Subcomissao Técnica que sera
responsavel pela andlise e julgamento dos quesitos técnicos das Propostas Técnicas
estabelecidos no item 13 desse edital. A subcomissdo sera formada por no minimo 03
integrantes com formacao nas areas de comunicagao, publicidade ou marketing ou que
atuam nessas areas, sendo que 1/3 deles ndao podera possuir vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto com o CRF-PR.

12.1.1. Caso algum dos membros da Subcomissao Técnica ndo possa comparecer na data
estipulada para analise das propostas técnicas, sera concedida a possibilidade de remarcar
a data da reuniao, a critério do CRF-PR.

12.2. Serdo lavradas atas circunstanciadas, registrando todos os atos praticados no
decorrer do processo licitatorio, sendo que o ndo comparecimento da licitante ou a falta de
sua assinatura na respectiva ata, importara na aceitacdo das decisées tomadas.

12.3. Ap6s a hora marcada no preambulo desse edital para a entrega dos envelopes, mais
nenhum sera recebido. N&o sera concedido prazo para a apresentacdo de documentos
exigidos nesse edital e ndo serdo incluidos nos respectivos envelopes.

12.4. Os involucros com as propostas técnicas e de pregcos serdo entregues a Comissao
Permanente de Licitacdo na data, local e horario estabelecidos no preambulo deste edital.
12.5. O CRF-PR néo se responsabilizar4 por envelopes “Documentos de Habilitacdo”,
“Proposta Técnica” e “Proposta de Precos” enderecados via postal ou por outra forma,
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entregues em local diverso do especificado e que, por isso, ndo cheguem até a data e
horario previstos no predmbulo desse instrumento convocatério.

12.6. A publicidade das decisbes da Comissdao Permanente de Licitacbes quanto ao
julgamento da proposta técnica, proposta comercial e demais atos legalmente obrigatérios
far-se-a mediante publicacao no Diario Oficial do Estado, nos moldes do art. 109, § 1°da Lei
Federal n.? 8666/93, sendo esse o meio oficial de comunicacao dos atos aos licitantes. A
Comissao fara também por escrito (via e-mail), eventuais comunicacdes aos participantes,
levando-se em conta a agilidade dos modernos meios de comunicacdo, porém nao se
responsabilizara pelo nao recebimento.

12.7. A licitacao sera processada e julgada de acordo com os seguintes procedimentos:

|. Realizacao de Sessao Publica, pela Comissao Permanente de Licitagdao, no horario e
data constantes no preambulo deste edital, na presenca facultativa das proponentes
interessadas, devidamente credenciadas no CRF-PR, situada na Rua Presidente Rodrigo
Otavio, 1296, Hugo Lange, Curitiba - Parana, para recebimento dos envelopes, abertura
dos invélucros n®. 01 - Via nao Identificada do plano de comunicacgao, e n® 03 — Conjunto de
informacdes referentes a licitante, e andlise quanto ao atendimento dos quesitos expostos
no edital, exceto os de avaliagdo exclusiva da Subcomissao Técnica expostos no item 13. A
Sessao Publica obedecera aos seguintes procedimentos:

a) Nenhum integrante da Subcomissao Técnica podera participar da sessdo publica de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precgos;

b) Se houver a desclassificagdo de alguma proposta técnica nesse primeiro momento de
andlise preliminar por desatendimento a disposi¢des do edital, ainda assim sera atribuida
pontuacao aos seus quesitos técnicos pela Subcomissao Técnica, a serem lancados em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho por todos
os membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem 0s prazos para interposicao de
recursos relativos a essa fase da licitacdo, observando o disposto no item Il seguinte;

c) Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica nesse primeiro momento de
analise preliminar por descumprimento de quesito que resulte na identificacdo do
proponente antes da abertura dos envelopes com a via identificada do plano de
comunicagdo, esta sera eliminada sumariamente do certame, sem atribuicdo de
pontuacao em qualquer quesito;

d) A Comissao Permanente de Licitagdo ndo langara nenhum codigo, sinal ou marca nos
envelopes n? 01 PLANO DE COMUNICACAO (VIA NAO IDENTIFICADA), nem nos
documentos que o integram. O envelope contendo a via ndo identificada do plano de
comunicacdo NAO sera rubricado, sendo que sua integridade sera atestada em
testemunho dos presentes a sessao publica, a ser registrada em ata;

e) Apds a abertura e conferéncia dos documentos, os trabalhos serao suspensos a fim de
que a Subcomissao Técnica possa proceder a andlise e julgamento das propostas, de
acordo com os critérios estabelecidos no item 13 desse edital;

fy Os envelopes n® 02 - “PLANO DE COMUNICAGCAO - VIA IDENTIFICADA”,
permanecerao em poder da Comissdo Permanente de Licitagdo, nao sendo abertos ou
violados até o disposto no item lll, seguinte. )

[I. Encaminhamento dos invélucros de PROPOSTA TECNICA N°. 01 e 03, ja abertos, a
Subcomissao Técnica de que trata o item 12.1 deste edital, para analise e julgamento de
acordo com os critérios estabelecidos no item 13 desse edital;

a) A Subcomisséo Técnica fara a analise individualizada e julgamento dos documentos que
compdem o envelope n® 01 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA, desclassificando as que desatenderem as exigéncias legais ou os termos
deste edital;
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al) A Subcomissao Técnica elaborara planilhas com as pontuacdées de cada um dos
Planos de Comunicacgao Publicitaria para os quesitos estabelecidos no item 13 deste edital,
apresentando justificativas escritas das razées que as fundamentaram em cada caso;

a2) A Subcomissédo Técnica elaborara a Ata de Julgamento do Plano de Comunicacéo
Publicitaria e encaminhard a Comissdao Permanente de Licitacdo, juntamente com as
propostas técnicas analisadas e com as planilhas de pontuagoes;

b) A Subcomisséo Técnica fara a anélise individualizada e julgamento dos documentos que
compéem o envelope n® 03 — CONJUNTO DE INFORMACOES REFERENTES A
LICITANTE, desclassificando as que desatenderem as exigéncias legais ou os termos
desse edital;

b1) A Subcomissdo Técnica elaborara planilhas com as pontuacdées de cada um dos
licitantes para os quesitos estabelecidos no item 13 deste edital, apresentando justificativas
escritas das razbes que as fundamentaram em cada caso;

b2) A Subcomissdo Técnica elaborard a Ata de Julgamento dos documentos que
compéem o envelope n? 03 — CONJUNTO DE INFORMACOES REFERENTES A
LICITANTE e encaminhara a Comissdao Permanente de Licitacdo, juntamente com as
propostas técnicas analisadas e com as planilhas de pontuacoes;

c) A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacao maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacodes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos do edital. Caso a
Comissao entenda que nao ha necessidade de reavaliacao da pontuacao, esta
devera justificar por escrito sua decisao.

Ill.Realizacao de Sessao Publica para apuracéo do resultado geral das propostas técnicas,
em nova data a ser marcada pela Comissdo Permanente de Licitacdo, a qual sera
comunicada a todos os interessados via e-mail e publicada na Imprensa Oficial do Estado
do Parana. A Sesséo Publica obedecera aos seguintes procedimentos:

a) Abertura dos envelopes n° 02 — “PLANO DE COMUNICACAO (VIA IDENTIFICADA)”;
b) Comparacao entre as vias identificadas e nao identificadas dos Planos de Comunicacao
Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

c) Elaboracao de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de
avaliacao das propostas técnicas estabelecidos no item 13 deste edital;

d) Proclamacéo do resultado do julgamento das propostas técnicas, envelopes n® 01, 02 e
03, registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a respectiva ordem de
classificacao;

e) Publicacdo do resultado do julgamento das propostas técnicas na Imprensa Oficial do
Estado do Parana, com a respectiva pontuagéo total das propostas técnicas e a indicacao
dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pela razao social
dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢cao de recursos relativos ao julgamento das
propostas técnicas, conforme disposto no item 16 desse edital e na alinea b do inciso | do
art. 109 da Lei 8.666/93.

IV. Realizacdo da Sessao Publica de abertura dos envelopes n® 04 — “PROPOSTAS DE
PRECOS”, em nova data a ser marcada pela Comissao Permanente de Licitacéo, a qual
serd comunicada a todos os interessados via e-mail e publicada na Imprensa Oficial do
Estado do Parana. A Sessao Publica obedecera aos seguintes procedimentos:

a) Abertura dos envelopes n? 04 — “PROPOSTAS DE PRECOS” de todos os licitantes
devidamente classificados;

b) Elaboracao de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de
avaliacao das propostas de precos estabelecidos no item 13 deste edital;
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c) Proclamacéo do resultado do julgamento geral das propostas de pregos, envelopes n?
04, registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a respectiva ordem de
classificacao;

d) Publicacao do resultado do julgamento final das propostas na Imprensa Oficial do Estado
do Parana, com a respectiva pontuacao total das propostas técnicas e de precos e a
indicacao dos proponentes desclassificados e da ordem de classificagcdo organizada pela
razao social dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recursos relativos ao
julgamento das propostas de precos, conforme disposto no item 16 deste edital e na alinea
b do inciso | do art. 109 da Lei 8.666/93.

V. Realizagdo da Sessdo Publica de recebimento e abertura dos envelopes n? 05 —
“‘DOCUMENTOS DE HABILITACAO”, em nova data a ser marcada pela Comissao
Permanente de Licitacdo, a qual sera comunicada a todos os interessados via e-mail e
publicada na Imprensa Oficial do Estado do Parana. A Sessao Publica obedecera aos
seguintes procedimentos:

a) Somente serdo convocados para apresentarem os documentos de habilitacdo os
licitantes classificados no julgamento final das propostas.

b) A Comissao Permanente de Licitacao fara o recebimento, a abertura e o julgamento dos
documentos de habilitacdo dos licitantes convocados, de acordo com os critérios
estabelecidos neste edital.

c) Decisédo quanto a habilitacao ou inabilitacdo e proclamacao do resultado do julgamento
dos documentos de habilitacdo, envelopes n® 05, registrando-se em ata as razdes, e
abrindo-se prazo para interposi¢ao de recursos relativos ao julgamento dos documentos de
habilitagao, conforme disposto no item 16 deste edital € na alinea a do inciso | do art. 109 da
Lei 8.666/93.

VI. Publicagao do resultado final da licitacdo na Imprensa Oficial do Estado do Parana, com
a respectiva pontuacdo total das propostas técnicas e de precos, habilitacbes e
inabilitacdes e a indicacao dos proponentes desclassificados.

VIl. Homologacao e Adjudicacdo do objeto ao licitante melhor classificado habilitado, pela
autoridade competente do CRF-PR.

12.8. As duvidas que eventualmente surgirem durante as sessdes publicas serdo, a juizo
da Comissao Permanente de Licitacdo, resolvidas por esta, na presenca das proponentes,
ou deixadas para posterior deliberagéo.

13. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera efetuado pela Subcomissao Técnica,
atendidas as condi¢des dos capitulos anteriores, e serdao observados os seguintes critérios:
13.1.1. Plano de Comunicacao Publicitaria - Pontuacao maxima: 70 pontos.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Critérios de Avaliacao

. - . Pontuacao
Topico Critério de avaliacao méxirﬁa
o o _|A acuidade de compreensao:
RaCIO(.:II.‘IIO basico - apregentagao a) das fungdes e do papel do
pela licitante de diagnostico das CRFE-PR nos contextos social
necessidades  de  comunicagao | jitico e econdmico (1 ponto); 10 pontos
publicitaria do anunciante, sua b) da natureza, da extensio e da
compreensao sobre o objeto da qualidade das relacées do CRF-PR

14
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licitacdo e, principalmente, sobre o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), geral
e ou especifico, de comunicacdo a
ser(em) enfrentado(s).

com seus publicos (1 ponto);

c) das caracteristicas do CRF-PR e
das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao
publicitaria (2 pontos);

d) sobre a natureza e a extensao do
objeto da licitacéo (2 pontos);

e) do(s) desafio(s) ou do(s)
problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacdo a  ser(em)
enfrentado(s)pelo CRF-PR (2
pontos);

f) das necessidades de comunicacao
do anunciante para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) (2 pontos).

Estratégia de comunicacao
publicitaria - apresentacdo pela
licitante das linhas gerais da proposta
para suprir o(s) desafio(s) ou o(s)
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao a ser(em) enfrentado(s)
e alcancar os resultados e metas de
comunicacao desejadas pelo
anunciante, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do tema e do
conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta da estratégia de
comunicagao publicitaria;

b) explicitacao e defesa dos principais
pontos da estratégia de comunicacao
publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer,
quando dizer e que meios de
divulgacéo, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

a) a adequacao da linha tematica e do
conceito proposto a natureza e a
qualificacao do CRF-PR e a seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico de comunicacao(1,5
pontos);

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia
da argumentacao apresentadas em
defesa da linha tematica e do conceito
proposto (1,5 pontos);

c) a rigueza de desdobramentos
positivos do conceito proposto para a
comunicagdo do CRF-PR com seus
publicos (1,5 pontos);

d) a adequacao e a exequibilidade da
estratégia de comunicacao publicitaria
proposta para a solugdo do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral
e ou especifico, de comunicacado do
CRF-PR (1,5 pontos);

e) a consisténcia légica e a pertinéncia
da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta(2 pontos);

f) a capacidade de articular os
conhecimentos sobre o CRF-PR, o

10 pontos
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mercado no qual se insere, seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo, seus
publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel (2
pontos).

Ideia criativa - apresentacdo pela
licitante de campanha publicitaria com
exemplos de pecas e ou material que
corporifiguem  objetivamente  sua
proposta de solucado do(s) desafio(s)
ou problema(s), geral e ou especifico
de comunicacao, conforme
explicitado na  estratégia de
comunicagao publicitaria.

a) sua adequacao ao(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao do CRF-PR, proposto no
Briefing (ANEXO 1) (4 pontos);

b) sua adequacdo a estratégia de
comunicacdo publicitaria sugerida
pela licitante (4 pontos);

c) sua adequacao ao universo cultural
dos segmentos do publico-alvo (4
pontos);

d) a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta (4 pontos);
e) a originalidade da combinacao dos
elementos que a constituem (4
pontos);

f) a simplicidade da forma sob a qual
se apresenta (4 pontos);

g) sua pertinéncia as atividades do
CRF-PR e a sua insercdao na
sociedade (4 pontos);

h) os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e ou materiais
apresentados (4 pontos);

i) a exequibilidade das pecas e ou do
material (4 pontos);

j) a compatibilidade da linguagem
utilizada nas pecas e ou no material
aos meios e aos publicos propostos (4
pontos).

40 pontos

Estratégia de midia e nao midia -
constituida de: a) apresentacao, sob
a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas, em que a licitante

a) o conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacdo dos
segmentos dos publicos prioritarios
(2 pontos);

10 pontos
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explicitara e justificara a estratégia e |b)

as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de
comunicacdo publicitaria por ela
sugerida e em funcdo da verba
disponivel indicada;

b) simulagéo de plano de distribuicdo
em que a licitante identificara as
pecas e ou material destinado a
veiculagao, exposi¢ao ou distribuicao
e suas respectivas insercoes,
quantidades e custos nominais de

evidenciada
habitos (2 pontos);

c) a consisténcia do plano simulado
de distribuicdo das pecas e ou do
material em relacao as duas alineas
anteriores (2 pontos);

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de
pecas (2 pontos);

a capacidade analitica
no exame desses

N iculach “~ |le) a otimizacado da midia
prody ge}o ? ‘i'e veiculacao, exposicao segmentada, alternativa e de massa
ou distribuicéo. (2 pontos).

13.1.2. Conjunto de Informacées referentes a proponente - Pontuacao maxima: 30

pontos.

Capacidade de Atendimento

Tépico

Critério de avaliacao

Pontuacao
maxima

Apresentagdo, pela licitante, de
informag¢des compreendendo:

a) Relacdo de, no maximo, 3 (trés)
clientes atendidos pela licitante nos
ultimos 12 meses, com a especificacao
do periodo de atendimento de cada um
dos clientes;

b) a quantificacdo e a qualificacédo, sob
a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que
poderao ser colocados a disposicao da
execucao do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento,
criacao, producao de radio, TV, cinema,
internet, produgdo grafica, midia e
atendimento;

c) as instalacdes, a infraestrutura e os
recursos materiais que estardo a
disposicdo para a execugdo do

a) o porte e a tradicao dos clientes
atuais da licitante e o conceito de
seus produtos e servicos no
mercado (2 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais
da licitante em  atividades
publicitarias (2 pontos);

c) a adequacao das qualificacdes
e das quantificacbes desses
profissionais a estratégia de
comunicagdo  publicitaria  do
anunciante (2 pontos);

d) a adequacao das instalagdes,
da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicao
da execucdo do contrato (2
pontos);

e) a operacionalidade do
relacionamento entre o CRF-PR e
a licitante, esquematizado na

10 pontos
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contrato;

d) a sistematica de atendimento e
discriminara os prazos a serem
praticados, em condicbes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou
de campanha e na elaboracao de plano
de midia;

e) a discriminacao das informacdes de
marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulacado e controle de midia que
colocara regularmente a disposicao do
CRF-PR, sem ©6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

proposta, levando-se em conta a
disponibilidade a instituicdo (2
pontos).

Repertério

Apresentacao pela licitante de trabalhos
por ela, concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos, sob a forma de
peca e ou material e respectivas fichas
técnicas, nas quais se incluira a
indicacao sucinta do problema que a
peca e ou material se prop0s a resolver,
identificagdo do cliente e da licitante,
titulo, data de produgdo, periodo de
veiculacéo, exposicao ou distribuicao e,
no caso de veiculagdo mencéao de pelo
menos dois veiculos que divulgou cada

peca.

a) a ideia criativa apresentada nas
pecas € sua pertinéncia ao
problema a ser resolvido (3,5
pontos);

b) a qualidade da execucgédo e do
acabamento da peca e ou material
(3,5 pontos);

c) a clareza da exposicdo das
informacodes prestadas (3 pontos).

10 pontos

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

Apresentagao, pela licitante, de
solucdes bem-sucedidas de problemas
de comunicacdo planejadas e
propostas por ela e implementadas por
seus clientes.

a) a evidéncia de planejamento
publicitario (2,5 pontos);

b) a consisténcia das relacbes de
causa e efeito entre problema e
solucao(2,5 pontos);

c) a relevancia dos resultados
apresentados (2,5 pontos);

d) a concatenacdao légica da
exposicao (2,5 pontos).

10 pontos

13.1.3. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da

Subcomissao Técnica.
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13.1.4. A nota final da proposta técnica de cada empresa interessada correspondera a
soma das notas dos quesitos.

13.1.5. A Subcomissao Técnica é facultado, em casos especiais, propor, mediante parecer
fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas técnicas que nao atendam as
determinacdes deste edital.

13.1.6. A nota da proposta técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
obtida com base nos critérios acima expostos.

14. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. O julgamento da PROPOSTA DE PRECOS sera efetuado pela Comissao
Permanente de Licitacao, atendidas as condigbes dos capitulos anteriores, e serao
observados os seguintes critérios:

14.1.1. No julgamento da proposta de precos, a Comissao de Licitagao atribuira o maximo
de 30 (trinta) pontos, conforme tabela abaixo, considerando o item 10.2.3. do edital:

- . Pontuacao
Letra Critério de avaliacao maxima

a) Percentual de Desconto sobre os | Desconto de 30% = 5 (cinco) pontos;

custos internos, baseado na | Desconto de 50% = 10 (dez) pontos; 15 pontos

tabela do SINAPRO-PR Desconto de 75% = 15 (quinze)

pontos
b) Percentual de desconto sobre | Desconto de 10% = 5 (cinco) pontos
os honoréarios a serem cobrados do | (honorario equivalente a 13,5%);
Contratante, incidentes sobre os
custos comprovados de servicos | Desconto de 20% = 10 (dez) pontos
realizados por terceiros. (sobre a | (honorario equivalente a 12%);
comissao de 15%):
b1)Excluem-se custos referentes a | Desconto de 33,3% = 15 (quinze)
producado de pecas e matérias cuja | pontos (honorario equivalente a | 15 pontos
confecgéo ou distribuigéo | 10%).
proporcione a licitante o desconto de
remuneracdo de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagao,
conforme Normas-Padréao da
Atividade Publicitaria do CENP —
Conselho Executivo das Normas
Padrao.
Total 30 pontos

14.2. Sera desclassificada a proposta de precos que:

14.2.1. Nao atender as exigéncias desse edital e de seus anexos, que apresentar precos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servicos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

14.2.2. Apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (Sinapro), a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos trabalhos realizados pela propria agéncia;

14.2.3. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
referente a producao de pecas e materiais, cuja distribuicao nao proporcione a
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licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente
sobre os custos de servicos realizados por terceiros.

14.3. A comissao de licitacao é facultado, em casos especiais, propor, mediante parecer
fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas de precos que nao atendam
as condicoes estabelecidas no edital.

14.4. Nao serao considerados motivos para desclassificacdo, simples omissées ou erros
materiais na proposta, desde que sejam irrelevantes, ndo prejudiquem o processamento da
licitacdo, o entendimento da proposta e nem firam os direitos das demais licitantes.

15. DA CLASSIFICACAO FINAL DAS PROPONENTES

15.1. Sera considerada classificada como vencedora a licitante que obtiver maior nimero
de pontos, somada a pontuacao obtida no julgamento da proposta técnica (maximo 70
pontos) e julgamento da proposta de precos (maximo 30 pontos).

15.1.1. Justifica-se a adocao das pontuagdes acima referidas, em razao de que 0s servicos
a serem contratados possuem caracteristicas primordiais de natureza técnica e intelectual,
sendo os quesitos técnicos preponderantes na escolha da melhor proposta para o CRF-PR.
15.2. No caso de empate entre as proponentes, sera obedecido como critério de
desempate o disposto no § 29, do artigo 3°, da Lei Federal n. 8.666/93 e suas alteracoes.
15.3. Persistindo o empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico para o qual
serao convocadas as proponentes.

15.4. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento dos
proponentes, circunstancia essa que sera registrada em ata.

15.5. A classificacao final das proponentes sera comunicada aos interessados via e-mail, e
publicada no érgao Oficial de Imprensa do Estado do Parana.

15.6. O julgamento e a classificacdo das propostas, bem como a escolha da mais vantajosa
para o Poder Publico, serdo atos exclusivos da Comissdo Permanente de Licitacdo e da
Subcomissao Técnica.

15.7. Concluida a fase de classificacado final das propostas, a Comissdo Permanente de
Licitacao remetera o procedimento a Autoridade Competente, para que, ao seu juizo,
homologue o resultado desse procedimento licitatorio, sendo-lhe reservado o direito de
anular no todo ou em parte, ou revogar a presente licitacao.

16. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

16.1. E facultado, a licitante credenciada, formular observacdes no transcurso das sessoes
da licitacao, solicitando que estas constem em ATA dos trabalhos.

16.2. Das decisbes da Comissao Permanente de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica
cabera recurso, por escrito e devidamente protocolado, nos termos e prazos estabelecidos
pelo artigo 109 da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas alteracoes.

16.3. Se houver interposicao de recurso, as proponentes serdo comunicadas para 0s
efeitos do previsto no § 3%, do artigo 109 da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas alteracoes.
16.4. Os recursos interpostos fora do prazo nao serdo considerados.

16.5. E assegurado a todos os participantes desse procedimento licitatério, o direito de
recurso contra os seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitacao;

b) Julgamento das propostas técnicas;

¢) Julgamento das propostas de precos;

d) Revogacao ou anulagéo da licitacao.
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17. DO CONTRATO

17.1. As obrigacdes decorrentes da presente licitacdo serdo formalizadas por instrumento
especifico escrito de contrato, do qual fara parte o edital, incluidos os anexos, e a
respectiva proposta. O contrato celebrado entre o CRF-PR, a ser denominado
CONTRATANTE, e a licitante vencedora, a ser denominada CONTRATADA, observara os
termos da Lei n.® 8.666/93 e suas alterac¢des, do edital e demais normas pertinentes.

17.2. O adjudicatario sera convocado por escrito e, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis do
recebimento da convocacéao, devera proceder a retirada da nota de empenho, bem como a
assinatura do contrato.

17.3. Se a licitante vencedora ndo atender a convocacgao ou recusar-se sem justificativa em
firmar o instrumento de contrato, é facultado ao CRF-PR convocar as licitantes
remanescentes, observada a ordem de classificacdo, para celebrar o contrato, sem
prejuizo da aplicacao das sangdes cabiveis.

17.4. O contrato resultante da presente licitacdo somente tera validade e eficacia depois de
publicado, por extrato, no Diario Oficial do Estado do Parana.

17.5. A licitante vencedora se obriga a manter, durante toda a execucao do contrato, em
compatibilidade com as obrigacdes por ela assumidas, sendo essas as mesmas condicdes
da habilitacdo e qualificacao exigidas na licitacao.

17.6. O contrato tera vigéncia de 12 meses, de acordo com o artigo 57 da Lei 8.666/93.

18. DAS DISPOSICOES GERAIS

18.1. O Presidente do CRF-PR podera revogar a presente licitacao por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta, devendo anuléd-la por ilegalidade, de oficio ou mediante
provocacao de terceiros por ato escrito e devidamente fundamente, nos termos do art. 49
da Lei n® 8.666/93.

18.2. Os envelopes que eventualmente forem entregues fora da data, horario e do local
estabelecidos no preambulo deste edital, ndo seréo objeto de julgamento pela Comissao de
Licitacao.

18.3. Torna-se explicito que a participagao dos licitantes no certame implica na aceitacao
integral e irretratavel dos termos desse edital e de seus anexos, bem como na observancia
dos regulamentos, normas administrativas e técnicas aplicaveis, inclusive quanto a
recursos.

18.4. Atendida a conveniéncia administrativa, fica a proponente vencedora obrigada a
aceitar, nas mesmas condi¢cdes propostas, 0os eventuais acréscimos ou supressoes que se
fizerem necessarios, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato
(Art. 65, § 1° - Lei n°. 8666/93, e alteragdes).

18.5. As duvidas de ordem legal, relacionadas aos termos do presente edital, serdo
sanadas tendo em vista os ditames da Lei Federal n®. 8.666/93 e suas alteracbes e, se
submetida ao Poder Judiciario, na hipétese de divergéncia de interpretacdo na execucao do
presente, prevalecera o foro da Comarca de Curitiba/PR.

18.6. E facultado a Comissao Permanente de Licitacdo, em qualquer fase dessa licitacao,
promover diligéncias a fim de esclarecer ou complementar a instru¢cao do processo, vedada
a inclusdo posterior de documentos ou informagdes nado apresentados em ocasiao
oportuna.

18.7. Serdo comunicadas em tempo habil, por escrito, as empresas que receberem esse
edital, qualquer alteracédo que eventualmente possa ocorrer, devendo qualquer modificacdo
do mesmo ser divulgada pela mesma forma que se deu ao texto original, retribuindo-se o
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prazo inicialmente estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao
afetar a formulacéo das propostas.

18.8. Apds a fase de habilitagcdo, ndo cabe desisténcia de proposta, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao de Licitacao.

18.9. Os casos omissos nesse edital serdo resolvidos pela Comissao de Licitacao, através
da legislacao atual, da jurisprudéncia, doutrina e os demais principios norteadores do
direito.

18.10. As informagbes adicionais, se necessarias, serdo fornecidas pela Comisséao
Permanente de Licitacdo, no horario das 08h30min as 11h30min e das 13h30min as
17h00min, de segunda a sexta-feira, pelo telefone/fax (0**41) 3363-0234, ou e-mail:
licitacao@crf-pr.org.br.

18.11. Integram o presente edital:

Anexo | — Minuta de contrato de prestagcao de servicos;

Anexo Il — Modelo de carta proposta de precos;

Anexo Il — Declaracéao de responsabilidade social;

Anexo IV — Declaracao de inexisténcia de alteragdes posteriores;

Anexo V - Briefing.

Curitiba, 31 de agosto de 2017.

Arnaldo Zubioli
Autoridade Competente
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ANEXO |
MINUTA DE CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS

0 *%x%

Contrato n®
Processo n? 007/2017

Pelo presente instrumento particular, o CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO
ESTADO DO PARANA, Autarquia Federal, inscrita no CNPJ/MF n? 76.693.886/0001-68,
com sede e foro nesta capital, situado a Rua Presidente Rodrigo Otavio, 1296, neste ato
representado pelo seu Presidente Dr. Arnaldo Zubioli, RG n? XXXXXXX e CPF/MF n?
wreerrrxa seguir denominada CONTRATANTE, e a empresa ******* com sede em ***/***,
situada a Rua ******** inscrita no CNPJ/MF n? ******* ‘daqui por diante denominada apenas
CONTRATADA, representada neste ato por ******** portador(a) do RG n? ***** e CPF/MF
ne ******** “gcordam celebrar o presente contrato, de conformidade com a Lei n° 8.666, de
21 de junho de 1993, Lei 12.232 de 29 de abril de 2010 e pelos preceitos de Direito Publico,
aplicando-lhes, supletivamente, disposicoes de Direito Privado sob clausulas, condicdes e
obrigacdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratacdo de Agéncia de Publicidade para execucao dos servicos de divulgacao,
compreendendo a criagdo, producao, distribuicdo, veiculacédo, e controle de campanhas
institucionais e publicitarias do Conselho Regional de Farmacia do Estado do Parana.

CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUGAO
2.1. Execucao indireta, sob o regime de empreitada por preco global.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA DO CONTRATO E REAJUSTE DO CONTRATO
3.1. O contrato tera vigéncia de doze meses, tendo previsao de inicio para 02 de janeiro de
2018.

3.2. O presente CONTRATO podera ser prorrogado por periodos de 12 meses, mediante
termo aditivo, em até 60 (sessenta) meses, nos termos do artigo 57 da Lei n° 8.666/93, a
critério do CONTRATANTE e de acordo com a disponibilidade orcamentaria da entidade
para os anos subsequentes.

CLAUSULA QUARTA - DO PLANEJAMENTO E DA FORMA DA PRESTACAO DOS
SERVICOS

4.1. A CONTRATANTE, através do setor de comunicagdo, sera responsavel pelo
acompanhamento da execucao dos servigos pela CONTRATADA.

4.2. Cabe a CONTRATADA, mediante solicitacdo da CONTRATANTE, por meio de ordem
de execucgado, providenciar o planejamento, a concepc¢ao, a producdo, divulgacao,
veiculacao, distribuicao e controle de campanhas institucionais e publicitarias do CRF-PR.
4.2.1. No prazo de um dia util ap6s a assinatura do contrato, o colaborador responsavel
pelo setor de Comunicacao do CRF-PR procedera ao agendamento de reuniao de Briefing
para a elaboracao do planejamento do trabalho anual da Campanha da Entidade;

4.2.2. Fica estabelecido, ainda, o prazo de cinco dias Uteis para a entrega do planejamento
anual do CRF-PR que sera levado ao conhecimento da Diretoria do Conselho para
aprovacao. Caso haja modificacdes, a licitante tera dois dias para realizar os devidos
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ajustes/adequacoes e retornar ao Setor de Comunicagcao do CRF-PR;

4.3. A CONTRATADA, para efetiva realizacao dos servicos, devera:

I - Assumir encargo de publicidade de campanhas promocionais e de programas sociais,
objeto deste contrato;

Il - Manter, por si, por seus prepostos e eventuais subcontratados, irrestrito segredo de
todas as atividades desempenhadas em relacédo aos servigos prestados;

lll - Quando da subcontratagdo parcial dos servigcos aqui estipulados, a CONTRATADA
obriga-se a exigir dos eventuais subcontratados as mesmas condicdes do presente
contrato, especialmente no que tange aos segredos de veiculagdo desses servigos,
respondendo solidariamente com estes, todas as infragbes eventualmente cometidas. Fica,
portanto, vedada a subcontratacao total dos servigcos objeto deste contrato;

IV - Efetuar sempre a cotacdo de pregos para servicos de terceiros relacionados com as
atividades complementares da execucdo do objeto desse contrato, apresentando no
minimo trés propostas alternativas de fornecedores, mediante comprovagdo da
Regularidade e Seguridade Social, através da apresentacdo de Certiddo Negativa de
Débito - CND, emitida pelo INSS e prova de regularidade com Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), através da apresentacao de Certidao de Regularidade - CRF,
emitida pela Caixa Econ6mica Federal, com custos especificados por itens, acompanhadas
do parecer da agéncia, indicando aquela mais adequada para a execuc¢ao do servico a ser
contratado. Essas alternativas, juntamente com o parecer, deverdo ser encaminhadas
previamente a CONTRATANTE para apreciacdo e aprovacdo. Os orcamentos de
fornecedores encaminhados deverdao obedecer ao previsto no §2° e §3¢ do artigo 14 da Lei
12.232/10;

V - Caso néao haja possibilidade de apresentar trés propostas alternativas, a CONTRATADA
deve apresentar a CONTRATANTE as respectivas justificativas, cabendo a
CONTRATANTE aceita-las;

VI - Apresentar a CONTRATANTE o faturamento das despesas efetuadas, acompanhado
dos respectivos comprovantes em vias originais;

VII- Preparar relatérios para facultar a CONTRATANTE a fiscalizagdo e o controle desses
Servigos;

VIII - Serdo de responsabilidade da CONTRATADA quaisquer 6nus decorrentes de
omissdo ou erros na elaboracdo desse faturamento, que redundem em aumento das
despesas ou perda de descontos;

4.4. A cada solicitacdo de servicos efetuada pela CONTRATANTE, a CONTRATADA
devera apresentar um esboco da Campanha Publicitaria e o Plano de Midia com os
orcamentos dos custos totais da campanha, para a devida analise e aprovacado da
CONTRATANTE.

4.4.1. Nos planos de midia da CONTRATADA deverao constar:

a) A descricdo da campanha institucional;

b) Os nomes dos meios de comunicag¢ao a serem utilizados para veiculagdo, o material
publicitario a ser veiculado e as respectivas datas de insercoes;

c) Os valores cobrados pelos veiculos de comunicacdao para veiculacdo da campanha
institucional, acompanhados da tabela de precos;

c') Pertencem a CONTRATADA as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espacgo ou reaplicacées que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacéo;

d) O valor dos servigos a serem realizados por terceiros, relativos a producao de materiais
publicitarios;
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e) O valor dos servigos internos da agéncia, referentes aos custos de criagdo de materiais
publicitarios, tendo como base a tabela referencial de custos do SINAPRO-PR, e o valor
dos descontos ofertados a CONTRATANTE, sendo a porcentagem aquela apresentada na
proposta de preco;

f) O custo total da campanha.

4.4.2. Os servicos somente poderao ser executados apdés a aprovacao formal da
Campanha Publicitaria e do Plano de Midia por parte da CONTRATANTE.
4.5.Execucao dos Servicos:

4.5.1. O prazo para execugao dos servicos do objeto contratado € de 3 (irés) dias Uteis,
apo6s encaminhamento de autorizagdo dos servigos;

4.5.2. Nao serao aceitos atrasos na execucao dos servicos;

4.5.3. Para as producdes de filme institucional, spots para radio e pecas graficas,
considerar os prazos estabelecidos pelas midias para veiculacdo do material;

4.5.4. Para as producdes de filme institucional, spots para radio e pecas graficas, a
empresa obriga-se- a:

a) apresentar prova do material, tantas vezes quanto necessario até a aprovacao;

b) entregar o material para veiculagcao nos veiculos, conforme especificacdes exigidas e
dentro do prazo habil para tal servico.

4.5.5. O pessoal necessario a execucao dos servicos € de inteira responsabilidade da
contratada, sem nenhum vinculo empregaticio com a CONTRATANTE;

4.5.6. A CONTRATADA obriga-se a executar os servicos objeto desse contrato, sempre
com a melhor qualidade, bem como a confiar a execucdo dos trabalhos a pessoal
habilitado, observando as normas técnicas mais consagradas a melhor execug¢ao dos
mesmos;

4.5.7. A empresa contratada devera permitir o acompanhamento em todas as fases da
execucao dos servigos, por profissional habilitado, preposto pela CONTRATANTE;

458. A empresa contratada deverd responder ao chamado de atendimento do
coordenador de comunicag¢do do CRF-PR em até até 2 (duas) horas, que podera ser via
telefone, e-mail e/ou whatsap;

45.9. Os servicos serao desenvolvidos tantas vezes quantas forem necessarias,
considerando-se o projeto com novo layout, até chegar-se a primazia, que sera atestada
pelo coordenador da assessoria de comunicacado do CRF-PR;

4.5.10. Nao se admitird qualquer veiculagdo sem o prévio consentimento, por escrito, do
CRF-PR.

CLAUSULA QUINTA — DO VALOR DO CONTRATO

5.1. O valor total do presente contrato & de R$ XXXXXXXXXXX (XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX).
5.2. O valor constante na clausula 5.1, por ser estimado, ndo podera ser exigido nem
considerado para pagamento minimo, podendo, desta forma, ocorrer dispéndio igual ou
inferior ao citado valor durante a execugao do contrato.

CLAUSULA SEXTA — DA FORMA DE PAGAMENTO

6.1. Aremuneracao da CONTRATADA obedecera aos seguintes critérios para cada servigco
contratado nos termos da Clausula Quarta do presente contrato:

a) DESCONTO a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos da agéncia,
baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Parana: % ( por cento);
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b) DESCONTO sobre os honorarios a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes
sobre os custos comprovados de servicos realizados por terceiros: %
( por cento);

b') Excluem-se custos referentes a producado de pecas e matérias cuja confeccao ou
distribuicdo proporcione a licitante o desconto de remuneracao de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacao, conforme Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria do CENP —
Conselho Executivo das Normas Padrao.

6.2. Nenhuma despesa sera assumida pela CONTRATADA sem a prévia e expressa
aprovacao da CONTRATANTE, nos termos da clausula quarta do presente contrato;

6.3. O pagamento sera efetuado diretamente a agéncia contratada, apdés a execucao do
servigco, em até 7 (sete) dias Uteis contados do recebimento na nota fiscal, sendo retidos os
tributos devidos, inclusive dos que incidem sobre terceiros.

6.3.1. Juntamente com a nota fiscal, a CONTRATADA devera apresentar relatério das
campanhas publicitarias, considerando o previamente aprovado nos termos da
clausula quarta, incluindo:

a) Cépia da nota fiscal dos veiculos de comunicagao contratados;

b) Copia das notas fiscais de servicos realizados por terceiros, relativos a producao dos
materiais publicitarios;

¢) Comprovante de veiculagdo do material publicitario (jornais, revistas, outdoor, relatério
de insercao de radios, etc).

6.4. O pagamento sera realizado em favor da CONTRATADA, através de depdsito bancario
em qualquer banco indicado na proposta, devendo, para isso, ficar explicitado o nome do
banco, agéncia, localidade e niumero da conta corrente em que devera ser efetuado o
crédito, o qual ocorrera dentro de até 7 (sete) dias ap6s a aceitacdo e atesto das notas
fiscais/faturas.

6.5. Caso a contratada ndo seja optante pelo sistema simplificado de impostos (SIMPLES)
estara, na oportunidade de cada pagamento mensal, sujeita a retencao na fonte dos
valores correspondentes ao Imposto de Renda, Contribuicdo Social sobre o lucro e as
contribuicées a COFINS e ao PIS/PASEP, nos termos do artigo 34 da Lei 10.833/2003 e da
Instrucdo Normativa da Secretaria da Receita Federal n® 1540/2015.

6.6. Caso haja aplicacdo de multa, o valor sera descontado de qualquer fatura ou crédito
existente em favor da CONTRATADA. Caso a multa seja superior ao crédito eventualmente
existente, a diferenca sera cobrada administrativamente ou judicialmente, se necessario.
6.7. Havendo atraso no pagamento da nota fiscal/fatura por parte da CONTRATANTE,
desde que a CONTRATADA néo tenha concorrido de alguma forma para tanto, o valor
devido devera ser atualizado financeiramente, entre as datas prevista e efetiva do
pagamento, de acordo com a variagao ‘pro rata tempores” do INPC, ou outro indice que
venha a substitui-lo oficialmente e, ainda, acrescido de multa de 2% e juros de 0,0333% ao
dia, sobre o valor atualizado, e demais cominagdes legais, independentemente de
notificacao.

CLAUSULA SETIMA — DO REAJUSTE

7.1. Por tratar-se de contrato com vigéncia para o exercicio financeiro de 2018, nao sera
admitido o reajuste do valor, conforme estabelece o art. 2° da Lei Federal n°
10.192/2001. No entanto, sera mantido o equilibrio econdédmico-financeiro do contrato,
conforme estabelecido na clausula seguinte.
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CLAUSULA OITAVA - DO EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

8.1. A CONTRATADA tem direito ao equilibrio econdémico-financeiro do contrato,
procedendo-se a revisdo do mesmo a qualquer tempo, desde que ocorra fato imprevisivel
ou previsivel, porém com consequéncias incalculaveis, que onere ou desonere
excessivamente as obrigacdes pactuadas no presente instrumento;

8.2. A CONTRATADA, quando for o caso, devera formular, a Administracao, requerimento
para a revisao do contrato, comprovando, por meio de documentos e planilhas de custos
comparativos entre a data de formulacédo da proposta e do momento do pedido de revisdo
do contrato, evidenciando o quanto o0 aumento de prec¢os ocorrido repercute no valor total
pactuado.

8.3. A Administracao, reconhecendo o desequilibrio econémico-financeiro, procedera a
revisdo do contrato.

8.4. Independentemente de solicitacdo, a administracao podera convocar a CONTRATADA
para negociar a reducao dos precos, mantendo o mesmo objeto cotado, na qualidade e nas
especificacdes indicadas na proposta, em virtude da reducdo dos precos de mercado.

8.5. As alteracdes decorrentes da revisdo do contrato para restabelecimento do equilibrio
econOmico-financeiro inicial serao registradas por aditamento, conforme Art. 65 da Lei n®
8.666/93.

CLAUSULA NONA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA
9.1. As despesas decorrentes da contratacao do objeto do presente contrato correrdo a
conta do elemento 6.2.2.1.1.01.04.04.005.009 — Servico de Divulgacao e Publicidade.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

10.1. A CONTRATADA obriga-se a:

10.1.1. Promover um planejamento, junto a diretoria do CRF-PR, das acdes publicitarias a
serem executadas;

10.1.2. Prestar os servigos contratados em observancia as especificacdes do edital e seus
anexos, e de acordo com as solicitacoes efetuadas pela CONTRATANTE, através da
respectiva ordem de execugao;

10.1.3. Substituir ou refazer, sem édnus para a CONTRATANTE os servicos prestados em
desacordo com o especificado em contrato;

10.1.4. Eximir a CONTRATANTE de toda e qualquer responsabilidade, em relagdo a
quaisquer agodes judiciais movidas por terceiros, em especial com base na legislagdo de
protecdo a propriedade intelectual, por prejuizos que contra ela possam ser arguidos,
originados diretamente da execugdo dos servicos contratados, assumindo, em
consequéncia, inteira responsabilidade pelos mesmos;

10.1.5. Fornecer, em qualquer época, o0s esclarecimentos que venham a ser solicitados
pela CONTRATANTE, sobre os servigos executados;

10.1.6. Responsabilizar-se pelos danos causados diretamente a CONTRATANTE ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execucao do contrato em que se verificarem
vicios, defeitos ou incorrecdes resultantes da execucdo ou de materiais empregados, de
acordo com o art. 70, da Lei n°. 8.666/93 e suas alteragdes;

10.1.7. Comprovar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a quitagdo das
obrigacoes trabalhistas, previdenciarias, tributarias e fiscais, como condi¢do a percepcao
mensal do valor faturado;

10.1.8. Nao transferir a outrem, o objeto do presente contrato, sem prévia anuéncia da
CONTRATANTE, salvo o disposto no item 4.3 deste contrato;
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10.1.9. Credenciar, junto a CONTRATANTE, um representante para prestar
esclarecimentos e atender as reclamagdes que porventura surgirem durante a execug¢ao do
contrato;

10.1.10. Manter, durante a execugédo do contrato, todas as condicées de habilitacdo e
qualificagao exigidas na licitacéo;

10.1.11. Cumprir, durante a vigéncia desse contrato, todas as leis e posturas federais,
estaduais e municipais vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos decorrentes de
infracdes a que houver dado causa;

10.1.12. Responsabilizar-se por todas as despesas diretas ou indiretas, tais como: salarios,
transportes, encargos sociais, fiscais, trabalhistas, previdenciarios, indenizagbes e
quaisquer outras que forem devidas aos seus empregados ou prepostos, no desempenho
dos servigos, objeto do contrato, ficando, ainda, a CONTRATANTE isenta de qualquer
vinculo empregaticio com estes;

10.1.13. Responsabilizar-se pelo recolhimento de todos os tributos, que incidam ou venham
a incidir sobre as atividades inerentes a execucao do objeto contratual, ndo cabendo,
portanto, qualquer obrigacdo a CONTRATANTE com relacdo a estes. A CONTRATADA
respondera por qualquer recolhimento tributario indevido e por quaisquer infragdes fiscais
cometidas, decorrentes da execug¢ao do objeto contratual;

10.1.14. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos ap6s a extingdo do
presente contrato, conforme art. 17 da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010;

10.1.15. Aceitar os acréscimos ou supressoes limitadas a 25% do contrato, na forma do
artigo 65 da Lei 8666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

11.1. A CONTRATANTE obriga-se a:

11.1.1. Proporcionar todas as facilidades indispensaveis a boa execucao dos servicos,
inclusive permitir o livre acesso de empregados da CONTRATADA as suas dependéncias,
quando relacionado a execucdo do contrato;

11.1.2. Promover, através de seu representante, o0 acompanhamento e a fiscalizacao dos
servigos, sob os aspectos quantitativo e qualitativo, anotando em registro préprio as falhas
detectadas e comunicando a CONTRATADA as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu
critério, exijam medidas por parte daquela;

11.1.3. Efetuar o pagamento a CONTRATADA, de acordo com o prazo e forma
estabelecidos em contrato;

11.1.4. Cumprir e fazer cumprir o disposto nas clausulas do contrato;

11.1.5. Rejeitar, no todo ou em parte, os servicos executados em desacordo com as
obrigacoes assumidas pela CONTRATADA,;

11.1.6. Rejeitar, ainda, qualquer nota fiscal/fatura que esteja em desacordo com o previsto
no contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DOS DIREITOS AUTORAIS

12.1. A CONTRATADA fard a cessao definitiva de direitos dos servigos prestados, em
decorréncia desse contrato, a CONTRATANTE, conforme constara da peca produzida,
devendo tomar todas as providéncias necessarias ao cumprimento cabal do ora ajustado.
12.2. A CONTRATADA, ao término do presente contrato, fornecera a CONTRATANTE,
toda documentacao comprobatéria da contratacéo de terceiros participantes/integrantes da
peca produzida, bem como os documentos relativos a direitos conexos e documentos de
cessdao de direitos de terceiros, previstos em lei e contratados pelo CONTRATANTE.
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12.3. Em se tratando de direitos autorais de terceiros, a CONTRATADA devera obter
liberacao, licencas, permissdes e/ou autorizacbes que lhe permitam a utilizacdo de
fotografias, materiais, artes ou qualquer bem, na execucdo e divulgacao dos servicos
contratados, responsabilizando-se pela fiel observancia dos limites fixados nos
documentos acima mencionados e, mantendo a CONTRATANTE a salvo de todos os
pleitos, demandas, despesas, obrigacdes, processos e inquéritos contra ou envolvendo o
CONTRATANTE como resultado ou decorréncia do uso dos mesmos, fora das condi¢coes
autorizadas.

12.4. Em todas as contratacdes e subcontratacdes que envolverem direitos autorais, a
CONTRATADA devera solicitar de cada subcontratado dois orgamentos para a execugao
do trabalho: um com cesséao de direitos dentro das regras do mercado e outro com cessao
definitiva de tais direitos, ficando a critério da CONTRATANTE a opcéo por uma das
alternativas.

12.5. A CONTRATANTE podera utilizar todo o material produzido, a qualquer tempo, na
integra ou com modificagcdes, sem qualquer 6nus adicional observado a legislacao
pertinente.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA PROPRIEDADE DOS MATERIAIS

13.1. Os estudos, resultados e analises, planos, ideias e materiais de propaganda criados
pela CONTRATADA, em decorréncia desse contrato, serdo e permanecerdo com a
CONTRATANTE, que podera utiliza-los conforme julgar conveniente, mesmo apds o
término do presente contrato, observando o que determina o item 12.5 desse contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Pela inexecucao total ou parcial do contrato, a CONTRATANTE podera, garantida a
prévia defesa da CONTRATADA nos prazos previstos no art. 87, §§ 2° e 3° da Lei n°.
8.666/93 e suas alteracdes, aplicar as seguintes sancoes:

| — Adverténcia;

Il — Multas:

a) de 1% (um por cento) sobre o valor total do contrato, por dia de atraso na entrega do
objeto, limitado a 10% (dez por cento) do mesmo valor;

b) de 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato, por infracdo a qualquer clausula ou
condicao do contrato, ndo especificada na alinea “a” deste inciso, aplicada em dobro na
reincidéncia;

c) de 10% (dez por cento) sobre o valor total contratado, no caso de recusa injustificada da
licitante adjudicataria em firmar o instrumento de contrato ou deixar de apresentar os
documentos exigidos para a sua celebragcado, nos prazos e condicdes estabelecidas no
edital;

d) de 10% (dez por cento) sobre o valor total do periodo de vigéncia do contrato, contado da
ualtima prorrogacao, no caso de rescisdo do contrato por ato unilateral da administracao,
motivado por culpa da Contratada, garantida defesa prévia, independentemente das
demais sancodes cabiveis.

[Il — Impedimento de licitar e contratar com a Uniéo e, se for o caso, descredenciamento do
SICAF, pelo prazo de até cinco anos, sem prejuizo das multas previstas neste edital e no
contrato e das demais cominacdes legais, a licitante que:

a) Deixar de entregar documentacéao exigida no edital;

b) Apresentar documentacéo falsa;

c) Ensejar o retardamento da execucéo de seu objeto;

d) Nao mantiver a proposta;
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e) Falhar ou fraudar na execuc¢ao do contrato;

f) Comportar-se de modo inidéneo;

g) Fizer declaracao falsa ou cometer fraude fiscal.

14.2. No processo de aplicagdo de sancobes, é assegurado o direito ao contraditorio e a
ampla defesa, facultada defesa prévia do interessado no prazo de 05 (cinco) dias Uteis
contados da respectiva intimacao. A decisdo quanto a penalidade a ser aplicada a licitante
infratora ficara sob a responsabilidade da diretoria, sendo este julgamento discricionario a
Administracéo.

14.3. O valor das multas aplicadas devera ser recolhido no prazo de 05 (cinco) dias, a
contar da data da notificacdo. Se o valor ndo for pago, ou depositado, sera
automaticamente descontado do pagamento a que a CONTRATADA fizer jus. Em caso de
inexisténcia ou insuficiéncia de crédito da CONTRATADA, o valor devido sera cobrado
administrativamente e/ou judicialmente.

14.4. As sangdes previstas nos incisos | e lll do subitem 17.1, poderdo ser aplicadas
juntamente com a do inciso Il e serdo obrigatoriamente registradas no SICAF.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA FISCALIZACAO

15.1. A execucao do contrato, de acordo com o que preceitua o Art. 67, §§ 12 e 22, da Lei n°.
8.666/93 e alteracbes serdo acompanhadas e fiscalizadas por um representante da
CONTRATANTE especialmente designado para esse fim, observado o que segue:

a) O representante designado anotard em registro préprio todas as ocorréncias
relacionadas com a execugao dos Sservigos;

b) As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante deverao
ser solicitadas a seus superiores em tempo habil para a ado¢ao das medidas convenientes;
c) A existéncia da fiscalizagcdo da CONTRATANTE de nenhum modo diminui ou altera a
responsabilidade da CONTRATADA na prestacado dos servigos a serem executados;

d) A CONTRATANTE podera exigir o afastamento de qualquer funcionario ou preposto da
CONTRATADA que venha causar embaraco a fiscalizagdo ou que adote procedimentos
incompativeis com o exercicio das fungdes que Ihe forem atribuidas.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA RESCISAO

16.1. O contrato podera ser rescindido, excepcionalmente, por quaisquer dos motivos
dispostos no art. 78 e 79 da Lei n°8.666/93.

16.2. Em caso de rescisdo administrativa decorrente da inexecucao total ou parcial do
contrato por culpa da CONTRATADA, esta ndo terd direito a espécie alguma de
indenizacao, sujeitando-se as consequéncias contratuais e legais, reconhecidos os direitos
da Administracao.

16.3. Nos casos de rescisdo extrajudicial por ato unilateral, a CONTRATADA sera
notificada, em observancia aos principios do contraditério e da ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS
17.1. As alteragOes que porventura possam ocorrer nesse instrumento deverao atender ao
disposto no art. 65 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA PUBLICACAO

18.1. O extrato do presente contrato sera publicado no érgao de Imprensa Oficial do Estado
do Parang, no prazo previsto no paragrafo Unico do art. 61 da Lei n°. 8.666/93.
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CLAUSULA DECIMA NONA - DAS NORMAS E DOCUMENTOS QUE INTEGRAM O
CONTRATO

19.1. Vincula-se ao presente contrato o ato convocatério, a proposta, o edital, as
especificacdes cumpridas e os elementos que as acompanham, cujas disposicdes devem
ser integralmente atendidas, mesmo que aqui ndao tenham sido reproduzidas ou
contempladas.

CLAUSULA VIGESIMA - DA LEGISLAGAO APLICAVEL

20.1. O presente contrato podera ser alterado unilateralmente pela administragao, ou por
acordo entre as partes, nas hipéteses contempladas nos incisos | e Il do Artigo 65 da Lei n®
8.666/93.

20.2. Para a execucgao do contrato, ou nos casos de omissao, aplicar-se-a a lei 8.666/93 e
suas alteragbes e, subsidiariamente, as disposi¢cdes da legislagdo civil em vigor,
notadamente Lei 8078/90 (CDC).

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DO FORO
21.1. Fica eleito o foro da Comarca de Curitiba para dirimir as questdes decorrentes deste
contrato, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1. Declaram as partes que esse contrato corresponde a manifestacao final, completa e
exclusiva do acordo entre elas celebrado, substituindo todas as propostas ou contratos
anteriores, verbais ou escritos, bem como todas as demais comunicacdes anteriores,
vinculando-se ao procedimento licitatério n® 07/2017, seus anexos e a proposta da
contratante, que instruem o procedimento licitatorio respectivo.

22.1. Nos termos do artigo 67 da Lei 8.666/93, fica nomeada a funcionaria Ana Cristina
Bruno de Sousa, assessora de comunicagcao, como gestora do contrato, cujos contatos sao
o e-mail imprensa@crf-pr.org.br e o telefone (41) 3363-0234.

E, por estarem assim, justas e contratadas, as partes assinam o presente instrumento em
02 (duas) vias, de igual teor e forma, para todos os fins de direito e de justica, na presenca
das duas testemunhas que também o assinam, para que produza todos os efeitos legais,
inclusive contra terceiro.

Curitiba, xx de xxxxxx de 2017.

ARNALDO ZUBIOLI - CONTRATANTE ]
CONSELHO REGIONAL DE FARMACIA DO ESTADO DO PARANA-CRF/PR

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
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ANEXO Il

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

| - Identificacao da empresa emitente

Nome da empresa

Numero do CNPJ

ITEM

ESPECIFICACAO

Execucdo de servicos

de

divulgagdo, compreendendo a
criacao, producao, distribuicéo,

veiculacdo, e controle
campanhas institucionais
publicitarias do CRF-PR.

de
e

a) Desconto relativo aos custos internos da agéncia,
com base na tabela de precos do SINAPRO-PR em
vigéncia.

Valor: ........ %  (valor por extenso: ..... por cento)

b) Percentual de desconto sobre os honorarios a
serem cobrados do Contratante, incidentes sobre os
custos comprovados de servigos realizados por
terceiros. (sobre a comissédo de 15%):

b1)Excluem-se custos referentes a producao de pecas
e matérias cuja confecgao ou distribuicdo proporcione
a licitante o desconto de remuneracgao de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagao, conforme
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP —
Conselho Executivo das Normas Padrao.
Valor.......... % (valor por extenso......por cento)

1. Prazo de validade desta proposta: dias (Minimo - 60 dias).

2. Declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condicdes e exigéncias do

edital e seus anexos.

3. Declaramos que os valores apresentados englobam todos os custos operacionais da

atividade, incluindo fretes, seguros, tributos incidentes, bem como quaisquer outras
despesas, diretas e indiretas, inclusive, porventura, com servicos de terceiros,
incidentes e necessarios ao cumprimento integral do objeto da licitagdo, sem que
caiba ao proponente direito de reivindicar custos adicionais.

Local e data.

Assinatura do representante legal

Ne. RG ou CPF/MF
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ANEXO Il
DECLARACAO DE RESPONSABILIDADE SOCIAL

(NOME DA EMPRESA), inscrita no CNPJ sob o n°

, sediada na (endereco completo) neste ato representada por seu

representante legal, Sr(a). , inscrito no CPF/MF sob o

0

n® , DECLARA, sob as penas da Lei, que ndo emprega menor de 18

(dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
dezesseis anos, conforme disposto no inciso V, do artigo 27 da Lei n® 8.666/93, acrescido
pela Lei 9.854/99.

Curitiba, de de 2017.

Representante Legal
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ANEXO IV

DECLARAGCAO DE INEXISTENCIA DE ALTERACOES POSTERIORES

(NOME DA EMPRESA), inscrita no CNPJ sob o n® , sediada
na (endereco completo) neste ato representada por seu representante legal, Sr.
(a). , inscrito(a) no CPF/MF sob o n® ,

DECLARA, sob as penas da Lei, que ndo existem alteracdes posteriores em relacao ao

contrato social, bem como aos demais documentos apresentados.

Curitiba, xx de xxxxxx de 2017.

Representante Legal
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ANEXO V
BRIEFING

1. O Conselho Regional de Farmacia do Estado do Parana — CRF-PR

O CRF-PR é uma autarquia federal, criada pela Lei 3.820/60, que tem como principal
funcdo estabelecer os parametros (fiscalizar) do exercicio profissional do farmacéutico.
Indica-se como principais atribuicdes do CRF-PR: - adotar medidas no sentido de garantir
que a atividade farmacéutica, no ambito do Estado do Parana, seja exercida por
profissionais legalmente habilitados e conscientes da importancia de seu papel social; -
esclarecer duvidas quanto a competéncia profissional, bem como defender as atribuicdes
concedidas ao profissional farmacéutico; - habilitar o farmacéutico para o exercicio da
profissdo mediante a efetuacao da inscricao junto ao CRF-PR, conforme disposto em lei e
resolucdes do CFF, bem como manter o registro dos dados profissionais do farmacéutico; -
manter o registro de empresas que tenham por responsavel técnico farmacéuticos; - zelar
pela observancia dos principios da ética e da disciplina dos profissionais registrados neste
CRF-PR.

2. Missao
Zelar pela fiel observancia dos principios da ética e da disciplina da classe dos que exercem
atividades farmacéuticas no Parana.

3. Visao
Garantir a presenga de farmacéutico ético, habilitado e capacitado nas diferentes areas de
atuacgao da profisséo.

4. Valores
Humanismo, solidariedade, transparéncia, impessoalidade, eficiéncia ética e dignidade
profissional.

5. Servicos

CRF-PR - Fiscalizar o exercicio profissional; - Prestar consultoria e assessoria de
informacdes técnicas na area farmacéutica; - Oferecer informagdes sobre o uso racional de
medicamentos, e esclarecer duvidas, através do Centro de Informacdo sobre
Medicamentos (CIM — CRF-PR); - Promover e apoiar cursos, eventos cientificos, palestras
e congressos. - Promover a valorizacao profissional farmacéutica e a defesa do direito a
saude da sociedade. Além de promover a Assisténcia Farmacéutica em beneficio da
populacéo, e em consonancia com os direitos do cidadao.

6. Atribuicoes

Fiscalizar o exercicio da atividade farmacéutica; - Inscrever e habilitar os profissionais
farmacéuticos; - Expedir deliberacées que se tornem necessarias para fiel interpretacao e
execucao da Lei definindo ou modificando atribuicbes e competéncias dos profissionais
farmacéuticos;

- Colaborar com autoridades sanitarias para uma melhor qualidade de vida do cidadao;

- Zelar pela saude publica, promovendo a difusao da assisténcia farmacéutica no Estado do
Parana.
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7. O relacionamento com a sociedade

O CRF-PR defende a farméacia como um estabelecimento de salude e a valorizacao do
farmacéutico. O CRF-PR promove campanhas de orientagdo em saude, voltadas a
prevencao e tratamento de doencas como diabetes, obesidade, hipertensdo, campanhas
contra drogas, alcoolismo, tabagismo, entre outras, no mesmo foco de abordagem da
Organizacdo Mundial de Saude. Na midia, o CRF-PR defende a importancia do
farmacéutico na orientacdo a populacido, sobretudo ao que se refere ao uso de
medicamentos e adverte sobre os riscos da automedicacéo e da interagdo medicamentosa
(uso simultaneo de varios medicamentos). O CRF-PR realiza campanhas publicitarias com
o objetivo de estreitar o relacionamento com seus publicos — sociedade, farmacéuticos e
entidades relacionadas ou correlacionadas a area da saude — e promover a valorizacao da
profissdo farmacéutica no Parana. Em suma, além de lutar pela conscientizacao da
populacédo sobre a importancia da presenca do farmacéutico nos estabelecimentos seja
qual for sua area de atuacéo, o CRF-PR também tem buscado acdes diretas com diversas
entidades da area da Saude para discutir adequagdes e melhorias na pratica da assisténcia
farmacéutica que é, certamente, a garantia da saude publica efetivamente empregada.

8. Briefing de Comunicacao
Criagcao, producgao, distribuicdo, veiculagdo e controle de campanhas institucionais e
publicitarias do CRF-PR.

9. Problemas a serem resolvidos

Geral: valorizacdo da comunicacao entre CRF-PR e seus publicos.
Especificos:

- Ampliar as atividades de comunicag¢do e aumentar a sua presenca na midia;
- Divulgar suas atividades junto aos seus diversos publicos;

- Manter a sua boa imagem ou até melhora-la perante a opiniao publica.

10. Justificativa

A atuacao do profissional de Farmacia é ampla e, em alguns casos, desconhecida pela
maioria da populacdo. Encontramos profissionais presentes em segmentos importantes
como as Analises Clinicas e Toxicologicas, Educacdo e Pesquisa, Distribuicdo e
Transporte de Medicamentos, Farmacia Hospitalar, Industria, Residuos e Gestao
Ambiental, Saude Publica, Farmacias e Drogarias, Homeopatia, Fitoterapia, Fiscalizagao,
entre outras. No Parana sdo 37 instituicdes de ensino farmacéutico. Com toda essa
demanda e, apostando na formacdo profissional, o CRF-PR oferece aos profissionais
cursos, palestras, seminarios de aprimoramento, além de uma série de eventos
técnico-cientificos, todos gratuitos, no intuito de manté-los atualizados sobre as tendéncias
e rumos da profissdo. Além do investimento na capacitacéo e desenvolvimento profissional,
criou-se uma tradicao de também realizar campanhas voltadas para o grande publico. Sao
selecionados temas ligados a saude que, ao mesmo tempo em que orientam a populacao
sobre os cuidados basicos para minimizar os riscos de contaminacdo por doencas,
desperta a sociedade para a atuacdo do farmacéutico, construindo uma imagem positiva
desse profissional. Os temas das campanhas estdo sempre ligados a saude e o
fortalecimento dos servigcos prestados pelo farmacéutico, sendo veiculadas desde janeiro,
més em que se comemora o Dia Nacional do Farmacéutico, para reforcar a imagem deste
profissional perante a sociedade, buscando sempre uma identidade visual para a
divulgacédo da marca e agoes do Conselho Regional de Farmécia do Estado do Parana.
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11. Publicos

Farmacéuticos — com mensagens positivas aos profissionais, o CRF-PR tem o objetivo de
salientar e valorizar o trabalho do profissional farmacéutico como profissional da saude.
Populacao — acdes de sensibilizacdo aos usuarios de medicamentos sobre a importancia
do trabalho do farmacéutico e de esclarecimento sobre todas as areas em que o
profissional atua.

Entidades com atuacdo na Saude - promover campanhas conjuntas ou estabelecer
parcerias para a promog¢ao da saude e valorizagdo do farmacéutico nas suas diversas
areas de atuacao.

12. Objetivos

E preciso reinventar-se para acompanhar a velocidade da informacdao. O CRF-PR
acompanha esta evolucao sem perder o foco no farmacéutico e na sociedade. Portanto, é
preciso manter a categoria e a sociedade atualizadas de tal maneira que ambas possam
valorizar, cada vez mais, a importancia do papel desempenhado pelo farmacéutico.
Pontualmente o CRF-PR tem como objetivos:

» Promover a valorizacao do farmacéutico;

* Divulgar a amplitude da atuacéao profissional;

* Explicar para a sociedade a importancia da atividade do Conselho de Farmacia, tanto na
fiscalizagdo da atividade profissional quanto na promocao do bem-estar;

* Divulgar as acdes da autarquia;

+ Valorizar a importancia do profissional Farmacéutico.

» Aproximar a instituicao dos profissionais Farmacéuticos.

13. Periodo de veiculacao
30 dias.

14. Verba
R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

15. Praca
Estado do Parana.

16. Acoes de Comunicacao Previstas (Campanha Simulada):

a) Elaboracdo de Campanha referente ao Dia Nacional do Farmacéutico (20 de janeiro).
b) Elaboracdo de Projeto de Comunicagcao Publicitaria que contemple as demandas da
entidade e atinja o publico-alvo (farmacéuticos, populacéo e entidades com atuacao na
Saude, conforme descrito no item 11).

O Projeto de Comunicacdo deve apresentar obrigatoriamente a criagdo das seguintes
pecas, de forma a atingir o publico-alvo:

1) Spot de radio;

2) Anuncio em jornal,

3) Arte para Busdoor;

4) Peca para midia digital (Facebook);

c) A agéncia de publicidade pode apresentar agcdes complementares as mencionadas nos
itens anteriores, a fim de atingir o publico-alvo da campanha e incrementar o Projeto de
Comunicagéao, sendo respeitado o tema proposto.
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b

>> Todas as acdes da campanha simulada devem prever:

Planejamento de veiculacdo, otimizagcdo e mensuracao de desempenho da Campanha,
sendo que o objetivo principal é aumentar o trafego no site e no Facebook do CRF-PR.
Caso sejam sugeridas acdées complementares, estas atividades também deverdo ser
contempladas no planejamento.

d) E expressamente vedada a veiculagdo em programas de cunho religioso, de qualquer
espécie ou crenca, em conformidade ao art. 19, | da Constituicao Federal.

17. Desafio

O desafio é apresentar uma campanha de comunicacao referente ao Dia Nacional do
Farmacéutico para o publico-alvo do CRF-PR que seja clara, objetiva, precisa, criativa, sem
perder o foco na imagem de entidade representante da categoria farmacéutica em prol da
salde da populagéao.

18. Observacoes

Informamos que o briefing reflete apenas quesitos que devem ser observados na
campanha simulada. Valores, prazos e demais acdes nao refletem a realidade da
contratacao, sendo apenas hipotéticos. Dessa forma, a contratacao sera baseada no edital
e nas clausulas contratuais.
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